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EL FUNCIONAMIENTO DE LOS MERCADOS Y SUS PRINCIPALESDISTORSIONES:
UN ENFOQUE DE EQUILIBRIO PARCIAL

Mario D. Tello

Resumen

El actual proceso de globalización exige por parte de los
agenteseconómicos (empresarios, trabajadores, funcionarios
públicos, yconsumidores) un entendimiento del funcionamiento de los
mercados en loscuales dicho proceso se basa. Como consecuencia, el
objetivo central delpresente documento es presentar de manera
simple y haciendo uso de

gráficos el enfoque (o marco) teórico de equilibrio parcial del
funcionamientode los mercados. Para ello dos tipos de análisis son
realizados. El primero,normativo, basado en el concepto de la
“eficiencia económica”. El segundo,positivo, en el cual se analiza
los efectos de aspectos que inciden en elmercado y en las empresas
y consumidores que participan en él. Bajo elprimer tipo de análisis
se lista y define los llamados fracasos o distorsionesde los
mercados que inducen a que estos no funcionen adecuadamente. Bajoel
segundo tipo de análisis se presentan los efectos que estas
distorsionesoriginan sobre el mercado. Las distorsiones son
clasificadas en tres grupos.

El primer grupo, denominado grupo de d i s t o r s i o n e s e x
t e r n a s ot e c n o l ó g i c a s  . Estas se originan de
forma externa al control de los agenteseconómicos que participan en
el mercado (productores, consumidores,distribuidores o
comerciantes). El segundo grupo, denominado d i s t o r s i o n e
sd e r i v a d o d e l c om p o r t am i e n t o e s t r a tég i c
o   de las empresas. Estas seoriginan por el
comportamiento distinto al de precio-aceptante de losagentes que
participan en el mercado. El tercer grupo, denominadod i s t o r s
io n e s i n t e r n a s a l m e r c ad o  . Estas se originan
en el entorno de losagentes que participan en las transacciones del
mercado, las cuales también

inciden sobre su funcionamiento.

Abstract

This paper presents in a simple way and using figures the
partialeconomic analysis of how the market works. Under the
normative analysis,using the Pareto efficiency concept, a series of
the so called market failuresor distortions are defined. Under, the
positive analysis the effects of thesedistortions on the market and
agents who participate in it are described.

Distortions are grouped in three categories. The first called
technologic orexternal distortions which are originated by sources
outside of the control of
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agents who participate in the market. The second called
strategic behavior offirms which are originated by firms’ actions
with regard to the market andtheir competitors. The third called
internal to the market which areoriginated in the market
environment where transactions takes places.
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EL FUNCIONAMIENTO DE LOS MERCADOS Y SUS PRINCIPALESDISTORSIONES:
UN ENFOQUE DE EQUILIBRIO PARCIAL1 

Mario D. Tello2

 

INTRODUCCIÓN

P a r a q u e e x i s t a n b e n e f i c i o s d e l a g l o b
a l i z a c ió n  3 , s e r e q u i e r e
  

entre otras condiciones q u e l o s m e r c a d o s d o m és t i
c o s e i n t e r n a c i o n a l e s

f u n c i o n e n “ a d e cu a d am e n t e ”  . Si estos
no funcionan “adecuadamente” o

existen los llamados fracasos o distorsiones del mercado
entonces losbeneficios de los agentes en los países serían
desiguales entre estos y al

interior de cada país. En adición, el ingreso mundial podría ser
menor. Como

consecuencia de la existencia de estas distorsiones, los
gobiernos de los

países desarrollados y en desarrollo (estos últimos como parte
de sus

procesos de Reformas Estructurales) han creado instituciones4
que tienen

como objetivos supervisar, administrar, regular o controlar a
aquellos

mercados distorsionados para reducir o eliminar los efectos
perjudiciales de

dichas distorsiones.

El presente documento aborda el tema del funcionamiento de
los

mercados usando el enfoque del análisis estático de equilibrio
parcial.

Basados en la moderna teoría del bienestar, el trabajo discute
el concepto de

 “eficiencia económica” y lo que significa el
funcionamiento “adecuado” de los

mercados. Luego analiza las principales distorsiones del mercado
que han

1  Este trabajo se deriva de diversos trabajos realizados
por el autor sobre elfuncionamiento de los mercados. El autor
agradece los comentario de CeciliaGaravito y el árbitro anónimo que
comentó el trabajo.

2  Profesor e Investigador del Departamento de Economía y
CENTRUM CATÓLICA.3  Temin (2000); Krugman-Venables
(1995).4  Las instituciones principales (aunque no todas) en
el caso del Perú son:

INDECOPI (Instituto de Defensa al Consumidor y a la Propiedad
Intelectual;OSINERMIN (Organismo Supervisor de las Inversión de la
Energía y Minería);OSIPTEL (Organismos Supervisor de la Inversión
Privada en

Telecomunicaciones); OSITRAN (Organismo Supervisor de las
Inversiones enTransporte); y SUNASS (Superintendencia Nacional de
Servicios deSaneamiento).
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dado origen al conjunto de instituciones que tratan de atenuar
los efectos de

dichas distorsiones.

El material puede ser útil para todos aquellos agentes
económicos

(empresas, ejecutivos, trabajadores, consumidores, entidades
reguladora, y

funcionarios públicas) que requieren entender por un lado, como
los

mercados funcionan. De otro lado, identificar los costos y
beneficios para los

agentes económicos y países del adecuado o inadecuado
funcionamiento de

ellos. El marco teórico expuesto permite analizar entre cosas:
i) los efectos

de la concertación de precios en el mercado; ii) la conveniencia
o no de

medidas Antidumping; iii) los efectos de las contaminaciones o
daños a lapropiedad privada; iv) los efectos sobre el mercado del
otorgamiento de

derechos de la propiedad intelectual; etc.

Dado el enfoque seleccionado se hace necesario listar las
principales

limitaciones de éste. L a p r i m e r a l i m i t a c i ón
 , es la propia derivada del

análisis de equilibrio parcial. Un análisis más completo es el
de equilibrio

general. Este último (de mayor nivel de dificultad en
entenderlo) demandamayores recursos de tiempo para exponerlo. El
análisis de equilibrio general

permite analizar además con una mejor y mayor precisión los
ordenes de

magnitud y la dirección de los efectos del funcionamiento de los
mercados y

las intervenciones del Estado. 

L a se g u n d a l im i t a c i ón  , es que el análisis de
las distorsiones asume

que existe sólo una distorsión a la vez y no se considera los
casos donde losmercados tengan más de una distorsión. Las técnicas
de análisis de una sola

distorsión consistente con el análisis de equilibrio parcial se
basan en los

teoremas fundamentales de la teoría del bienestar. La técnica de
análisis en

la presencia de dos o más distorsiones consistentes con el
análisis de

equilibrio general se basa en la teoría del segundo mejor. L a t
e r c e r a

l i m i t a c i ó n del marco teórico-conceptual desarrollado en
el presente

documento, es que el análisis asume que las firmas domésticas
son firmasnacionales y éstas no son empresas multinacionales
extranjeras. El análisis
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de empresas multinacionales es materia de otro documento similar
al

presente pero considerando para cada distorsión la existencia de
este tipo de

empresas en los mercados5. En general, las empresas
multinacionales

introducen dos factores en el análisis que la distinguen del
análisis de las

empresas nacionales. El primer factor es referido a la
distribución de las

ganancias de eficiencia del funcionamiento de los mercados. Con
empresas

nacionales estas ganancias son recibidas por el país que es
sujeto del

análisis. Contrariamente, en la presencia de empresas
multinacionales, estas

ganancias son recibidas por el país extranjero. El segundo
factor es referido

a los niveles de productividad y su incidencia sobre los costos
de producción

de las empresas multinacionales con respecto a las nacionales.
Estosfactores afectan la asignación de recursos resultante del
mercado y originan

un t r a d e - o f f   entre las ganancias de
eficiencia y la distribución de estas en el

país sujeto de análisis.

L a c u a r t a l i m i t a c i ón   es que se ha
seleccionado las d i s t o r s i o n e s

relevantes para los países en desarrollo y por lo tanto la lista
presentada no

es completa6. L a q u i n t a l i m i t a c ión   es
que el análisis es de carácter estáticoy usa el concepto de la
eficiencia económica estática. Análisis considerando

el concepto de eficiencia dinámica requiere modelos dinámicos
que están

fuera del alcance del presente trabajo.

La organización del trabajo es la siguiente. La Sección I
describe las

condiciones para que el mercado funcione adecuadamente en
ausencia de la

intervención del gobierno. La Sección II presenta una taxonomía
de lassituaciones en las cuales el funcionamiento de los mercados
deja de

funcionar adecuadamente. Estas situaciones, cuando ocurren en el
mundo

real, otorgan condiciones necesarias, aunque no suficientes,
para una

 potencial intervención del Gobierno y la creación de
instituciones

5  El lector es referido a Markusen (2002) y Tello (1986,
1988; y las referenciasincluidas en dicho trabajo) que analizan los
mercados en la presencia de

empresas multinacionales en los mercados domésticos y de
exportación enpaíses en desarrollo.6  Fusiones (Mergers) por
ejemplo no son analizadas.
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reguladoras. La Sección III presenta algunas reflexiones de la
relevancia del

análisis realizado para las instituciones reguladoras del
mercado. La

bibliografía consultada es anexada al final del documento7.

I. LA "OPTIMALIDAD" O LA EFICIENCIA ECONÓMICA (ESTÁTICA)DEL
FUNCIONAMIENTO DE LOS MERCADOS8 

Las sociedades (regiones o países), cualquier que sea su
sistema

económico, asigna9 sus recursos escasos para satisfacer las
necesidades de

los habitantes de dicha sociedad través de la producción de
bienes y

servicios. El sistema económico capitalista- predominante en el
mundoactual no es la excepción a dicha asignación. Sin embargo, las
sociedades (o

países) no sólo buscan asignar sus recursos sino que desean que
de esta

asignación se obtengan —en un determinado período y a través del
tiempo

por lo menos dos resultados. El primero, obtener los mayores
niveles de

bienestar (o niveles de producción de bienes y servicios) para
la sociedad, y

que estos sean sostenidos y crecientes a través del tiempo. El
segundo, que

la asignación no produzca grupos de población bajo condiciones
de pobreza

(en particular en pobreza extrema) definida en cada sociedad10.
La ciencia

económica denomina al primer objetivo a la búsqueda de la e f i
c i e n c i a

e c o n óm i ca   y al segundo a la búsqueda de la e q
u i d a d .

Eficiencia económica es definida de acuerdo al concepto de

Ef i c i e n c i a d e P a r e t o  . La definición
convencional es la siguiente:

7  Las referencias citadas no pretenden ser exhaustivas de
los temas abordados nitampoco presenta los capítulos y páginas
específicas del material citado en eltexto.

8  Referencias usadas para esta sección son: Arrow-Hahn
(1971); Stiglitz-Aitkinson(1980) y Varian (1984).

9  Una asignación de recursos representa una distribución
de ellos entre losdiferentes sectores de una sociedad, y cuyos
servicios son transformados enbienes y servicios. En un sistema
económico capitalista una asignación estáasociada a: i) un sistema
de precios de estos bienes y servicios; ii) un sistema

de precios de los servicios de los recursos; iii) una estructura
productiva; iv) unaestructura de consumo; y v) una determinada
distribución del ingreso generadoy distribuido entre los habitantes
de una sociedad.


	
8/19/2019 Distorsiones de Mercado..Tello

8/119

 

8

 “Una asignación de recursos es Pareto-Eficiente si no
existe otraasignación factible donde al menos un individuo esté
mejor (en elsentido que su nivel de bienestar sea mayor) y los
demás individuosde la sociedad estén a igual nivel de bienestar que
la asignación

inicial11

”.

I.1 El Sistema Económico Capitalista y Sus Propiedades de
EficienciaEconómica

El primer resultado (teorema) importante (fundamental) de la
teoría

del bienestar válido para un sistema económico capitalista
(teórico) donde

cada agente económico busca maximizar su propio bienestar y
beneficios

económicos (y en ausencia de la intervención del Gobierno en
lastransacciones económicas y en el mercado) es que este sistema
asigna

eficientemente (en el sentido de Pareto) los recursos escasos de
una

sociedad. Este resultado es denominado el p r i m e r t e o r e
m a f u n d a m e n t a l

b i e n e s t a r  . El sistema capitalista económico es
definido como aquel sistema

que tiene un vector determinado de recursos humanos y no humanos
(los

naturales) y un conjunto predeterminado de conocimientos para
producir

bienes y servicios y que reúne las siguientes condiciones:

A1. Las p r e f e r e n c ia s d e l o s c o n s um i d o r e s
y l a s f u n c i o n e s d e

p r o d u c c i ó n (o tecnologías) de los sectores productivos
y de servicios

dependen exclusivamente de los bienes y servicios que estos
agentes

consumen o utilizan en el proceso de producción. Así, estas

preferencias y tecnologías n o g e n e r a n u n a o f e r t a i
n d i r ec t a ( o n o

d e s e a d a ) d e b i e n e s y s e r v i c io s   
que no sean de los bienes y

servicios sujetos de las transacciones entre agentes
económicos;

10  Otros objetivos de las sociedades son: la justicia, la
paz, y la preservación ydesarrollo sostenible del medio
ambiente.

11  Tres alternativas definiciones son: i) una asignación
es Pareto-Eficiente si noexiste otra asignación factible tal que
todos los agentes prefieran a esta antesque la asignación inicial;
ii) una asignación es Pareto-Eficiente si y sólo simaximiza los
niveles de bienestar de cada individuo de una sociedad sujeto a
lasdotación de recursos y al bienestar de los demás individuos;
iii) una asignación

es Pareto-Eficiente cuando ningún consumidor puede estar mejor
sin quenecesariamente algún otro consumidor este peor (en el
sentido de un menornivel de bienestar).
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A2. Todos los bienes y servicios que se ofrecen y producen en
la

economía son B i e n e s P r i v a d o s y n o Púb l i c o s .
 

A3. La existencia de tecnologías (sea de bienes y de
servicios) con

a u s e n c i a d e e c o n om ía s e s c a l a y d e d i v e r
s i f i c a c i ón (scope

economies). En el caso de firmas que utilizan tecnologías
que

producen un sólo bien, dicha función de producción (o
tecnología) es

homogénea de grado uno y tiene costos unitarios o medios de

producción constantes.

A4.  L a e st r a t e g i a d e l o s a g e n t e s en los
mercados de bienes y

servicios e s l a d e a c e p t a r l o s p r e c i o s

de los productos homogéneos

que producen y sirven para un mercado definido
adecuadamente.

Cada agente en el mercado no puede determinar los precios.
Las

acciones de estos agentes además son independientes de la

producción y precios de los competidores en el mercado. A
esta

estructura u organización (o configuración) del mercado se
la

denomina m e r c a d o d e c om p e t e n c i a p e r f e c
t a  . En este tipo de

mercado, las firmas pueden entrar y salir del mercado sin costo
de

transacción alguno o barreras que impidan el acceso a éste.

A5. Que e x i s t a u n c on j u n t o c o m p l e t o d e
m e r ca d o s y n o e x i s t a n

c o s t o s d e t r a n s a cc i ón .  

A6. Que la i n f o rm a c i ón s e a c om p l e t a y s im
ét r i c a ;

A7.  Que n o e x i st a i n c er t i d u m b r e
   para todos los agentes de la

sociedad12.

Bajo estas condiciones, la asignación resultante del
funcionamiento de

los mercados del sistema económico capitalista es
Pareto-Eficiente. Esta

asignación también es denominada como “el equilibrio del
funcionamiento de

los mercados de bienes y servicios o e l e q u i l i b r i o d e
u n a e c o n om ía

W a l r a s i a n a  . También se demuestra (por ejemplo,
Arrow-Hahn, 1971) que

la asignación resultante del equilibrio Walrasiano o de los
funcionamientos

de los mercados maximiza el nivel del Producto Bruto Interno
total (PBI) y
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per cápita de la economía y el nivel de una existente función
social de

bienestar de la sociedad13 en un determinado período.

Otro resultado importante (denominado  s e g u n d o t e o
r e m a

f u n d am e n t a l d e l b i e n e s t a r  ) de la
literatura económica es que cualquier

asignación de mercado que es Pareto eficiente puede ser
alcanzado por el

sistema económico capitalista mediante una apropiado conjunto
de

impuestos y/o subsidios de suma fija que no generen costos de
transacción

sustantivos. Mientras que el primer teorema indica que una de
las formas

más simples de obtener asignaciones que sean eficientes (en el
sentido de

Pareto) es a través del funcionamiento (libre de intervención
del Estado) delos mercados. El segundo teorema indica las formas de
obtener las

asignaciones eficientes y equitativas.

Este sistema económico capitalista teórico que producen
asignaciones

eficientes y equitativas a través del funcionamiento de los
mercados no

existe en el mundo real. Sin embargo, dentro de una estrategia
de desarrollo

liberal y de mercado y a través del proceso de globalización es
el sistemaque los países aspiran y por lo tanto es usado como
sistema económico

ideal o "benchmark", al cual todos los sistemas de los países
son

comparados. Así dentro de esta perspectiva, uno de los
principales papeles

del Estado14 es tratar que las asignaciones que resultan
del funcionamiento

libre de los mercados alcancen o estén lo más cerca posible de
las

asignaciones resultantes del sistema económico capitalista
ideal.

12  También se requiere que las preferencias de los
individuos sean convexas haciael origen.

13  Aquí dejamos de lado toda la discusión de lo que
significa esta función social debienestar y las condiciones para su
existencia. Por otro lado, el PBI es la suma delos valores
agregados que resultan de los procesos de producción de todos
losbienes y servicios del sistema.

14  Existen diversas teorías normativas sobre el papel que
debe tener el Estado enlas sociedades y los mercados
(Stiglitz-Aitkinson, 1980). La descrita en el texto

es una de ellas derivada de Buchanan y Tullock (1962) y es la
denominada la de  Actividades Unánimemente Aprobadas que
conllevan a mejoras a lo Pareto de lasasignaciones del mercado.
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I.2 Distorsiones o Fracasos del Mercado

Denominaremos d i s t o r s i o n e s d e l a e c o n om
ía  o también F r a c a s o s

d e M e r c a d o s   cuando una o más de las
condiciones señaladas en I.1 no sonsatisfechas.

El concepto de eficiencia económica y asignaciones eficientes,
que a

continuación se describe se basará en las técnicas del análisis
de equilibrio

parcial estático. Para simplificación de este análisis
asumiremos:

A 8 .  Si existe una distorsión esta es la única que
existe;A 9 .  Todos los bienes o servicios producidos por las
empresas son

homogéneos (es decir no existe productos diferenciados)

I.3 Bienestar, Producto Bruto Interno Real (PBI) y Asignaciones
Eficientesdel Funcionamiento de un Mercado: Un Análisis de
Equilibrio Parcial

En esta sección, mediante el uso de gráficos, ilustraremos la
relación

que existe entre asignaciones eficientes y el Bienestar de los
habitantes, elPBI total y el per cápita de una sociedad15. Para
ello asumiremos una

economía que satisface las condiciones (A1-A9) que se requieren
para el

funcionamiento óptimo de los mercados. Otras adicionales
características

asumidas y definiciones son las siguientes:

A 1 0 . La economía produce sólo dos bienes de consumo
final (o

productos netos) X1 y X2. Cada firma en cada mercado o sector
debienes de consumo debido a las tecnologías existentes y por

simplicidad del análisis sólo produce un producto.

A 1 1 .  Las producciones utilizan sólo factores primarios
que para mayor

entendimiento del análisis asumiremos que existen dos: capital
y

trabajo. Ambos factores pueden movilizarse libremente entre
sectores

15  En todo el documento se asume que existe una función
social de bienestar de lasociedad.
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productivos y entre firmas. Esto implica que el an ál i s i s de
l m e r c a do

e s d e l a r g o p l a z o .  

D 1 . El PBI (denotado por la letra Y) de la economía es
definido como

el valor agregado real de la producción de la economía:

[1] Y= p1.X1 + p2.X2;

Donde pi (i=1, 2) son los precios de cada uno de los dos bienes
relativos a

un deflator de precios P16. El PBI monetario o nominal es
definido como Yn=

P.Y

D 2 .  El e x c e d e n t e d e l o s c o n s um i d o r e
s   es definido como el cambio

del bienestar de los consumidores (dV) ante cambios en el
sistema

precios para un determinado nivel de ingreso monetario de
los

consumidores. Si V0(p1,p2, Yn)17  es el nivel de bienestar
de los

consumidores para el sistema de precios relativos (p1, p2) y
nivel de

ingreso monetario Yn; y V1(p1´, p2´, Yn) es el correspondiente
parael sistema de precios (p1´, p2´) y el mismo ingreso monetario
Yn ,

entonces:

[2] dV= V1(p1´, p2´, Yn) - V0(p1,p2, Yn)

Este excedente puede ser medido en términos de ingresos

monetarios. A través de la función gasto monetario o la función
decompensación indirecta G(p1, p2, V[p1, p2, Yn]).

16

  P es un índice de precios y está en función de los
precios monetarios de unacanasta fija de los dos bienes.17 
Donde V es la función indirecta de utilidad o bienestar.
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El Gráfico 1 ilustra las funciones V indirecta de utilidad y la
del Gasto

(o función de compensación indirecta). La canasta de bienes
C*(C1 ; C2) es

aquella canasta que el consumidor elige dado el vector de
precios relativos

(p1, p2) y el ingreso monetario entonces:

[3] V(p1,p2,Yn)= U[C1 (p1,p2, Yn); C2(p1, p2, Yn)]; donde U
es el índice

o función de utilidad del consumidor. De otro lado el Gasto
monetario

mínimo para alcanzar la canasta C* del índice de utilidad U ó V
es:

[4] G(p1, p2, V(p1, p2, Yn)= p1. C1 (p1, p2, V(p1, p2,
Yn)+p2.C2.(p1, p2,

V(p1,p2, Yn).

Para el vector de precios relativos (p1, p2) y el nivel de
ingreso

monetario, bajo los supuestos establecidos para cada V existirá
un medida

monetaria G que alcance ese nivel de utilidad. V es la función
que resulta del

problema primal del consumidor y G es el que resulta del
problema dual del

consumidor18. Esto implica que G sea el “dual” de V. Sea Go [p1,
p2, V0 

18  Varian (1984) presenta el problema primal y dual del
consumidor.

GRÁFICO 1:Funciones de Utilidad Indirecta y de Gasto

C2

V(p1,p2, Yn)

C* G= Yn= P.(p1.C1 +p2.C2)

0 C1
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(p1, p2,Yn)] la función de compensación indirecta que mide el
ingreso

monetario necesario para que al sistema de precios relativos
(p1,p2), los

consumidores logren un nivel de bienestar V0; sea G´ [p1´, p2´,
V0] el

ingreso monetario necesario para que al sistema de precios
relativos (p1´,

p2´) los consumidores logren un nivel de bienestar V0. V es
también

denominada la función métrica de bienestar. El excedente de
los

consumidores medido en términos monetarios es:

[5] dG= Go – G´; si dG>0 entonces el bienestar aumenta; si
dG
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GRÁFICO 2

EL FUNCIONAMIENTO DE LOS MERCADOS Y EFICIENCIA ECONÓM

 p Equilibrio Parcial X2 Equi(a) Y Y´´

 p´´ p´´ E” E´´

TEo

X2o Y´ Eo  po=c

F  p´ E´ Y´´

0 X1 < X10  X1 X1 0 X1 < X1o
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Este costo medio de nivel constante Oc (e independiente del
nivel de

producción) representa por un lado, el costo unitario o las
retribuciones a los

requerimientos de los servicios de capital y trabajo por unidad
de producciónde X121. De otro lado, representa el costo de
oportunidad o marginal privado

y social22 de producir X1. La curva DD representa la
función de d e m a n d a

c o m p e n s a d a   por el producto. Esta curva de
obtiene formalmente de la

primera derivada de la función de gasto de los consumidores que
es la

función de compensación indirecta G definida arriba. Esto
es:

[7] X1 (p1,p2, V0 )= dG/dp1; V0 es el nivel de
bienestar inicial de losconsumidores.

Para cada nivel de consumo de X1, esta curva representa los
valores

máximos de precios que los consumidores estén dispuestos a pagar
por el

bien tal que mantengan su mismo nivel de bienestar. En la
ausencia de

efectos ingresos o de proporciones de gasto del bien que no
sean

significativos esta demanda compensada se aproximará a la d e m
a n d a

M a r s h a l i a n a o la demanda tradicional de los libros
textos.

La asignación de recursos de equilibrio del funcionamiento
del

mercado (libre de toda intervención Estatal) es representada por
el punto Eo

de coordenadas Eo (p0, c0, X10, V0, Y10,, Yn0). Donde p=p1/p2 es
el precio

relativo del bien X1; c es el nivel del costo medio o unitario;
X1 es la

producción o consumo de equilibrio; V es el nivel de
satisfacción de las

necesidades de la sociedad por el consumo de bienes (y
servicios); Y1 es el

PBI real derivado de este mercado; e Yn es el ingreso monetario
total de los

habitantes de la sociedad. El subíndice ‘0’ indica la posición
inicial y de

21  Si además de estos dos factores se desease incorporar
al factor empresarial,creador y organizador de la empresa, y su
retribución denominada "beneficiosnormales", la interpretación de
Oc (del Gráfico 1a) cambiaría. Esta representaríalas retribuciones
a los factores más los beneficios normales (Harberger, 1954).

Esto significa que si existen beneficios en el mercado para cada
una de lasfirmas, estos serán "anormales" o también llamados
beneficios puros.22  Bajo los supuestos del análisis ambos
costos, el privado y el social son iguales.
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equilibrio del mercado para todas las variables. Las "fuerzas
del mercado o

mano invisible" llevan a la asignación de equilibrio Eo. Así por
ejemplo, si la

producción del mercado es menor a X10  y los precios de
mercado fuesen delnivel ‘p’, las firmas del mercado obtendrán
beneficios extraordinarios (o

puros). Esto incentivará por un lado, a que las firmas
establecidas aumenten

su producción y de otro lado, a una mayor entrada de firmas
hacia el

mercado. Ambos cambios implicaran que la producción aumente y el
precio

baje hacia la dirección de Oc. El caso inverso ocurre si la
producción es

mayor que X10.

Por definición y por el funcionamiento (parcial) del mercado,
la

asignación de recursos (Eo) resultante de este funcionamiento es
Pareto-

Eficiente, es decir el nivel de bienestar de los habitantes de
la sociedad es

máximo con dicha asignación. El excedente de los consumidores
usando la

definición debido a [3] y [5] es medido por:

[5]´ dG= ⎭p X1dp

Así, en el Gráfico 2a, el excedente de los consumidores es
medido por

el área debajo de la curva de demanda (compensada) entre los
precios

iniciales y finales. El área del excedente de los consumidores
es el triángulo

cDEo, para un precio final po y un precio inicial p donde X1=0.
El excedente

de los productores en el Gráfico 2a es cero debido a que los
beneficios puros

no existen. El bienestar de los habitantes de la sociedad de la
asignación Eo

está representado por suma de estos dos excedentes23. Esta suma
en el

Gráfico es medida por el triángulo cDEo24. Una forma de
demostrar que la

23  La asignación Eo del funcionamiento del mercado también
puede ser obtenidoteóricamente si se obtiene el máximo (con
respecto a x) de la suma delexcedente de los consumidores y
productores. El algoritmo correspondiente es:Max [ ⎭ x1(p).dp
+ π]; donde x1(p1) es la función de la demanda compensada;y
π son los beneficios p extraordinarios o excedente de los
productores.La solución de este algoritmo es el nivel de
X10 donde p=c.

24

  Note que para X1 < X10 el bienestar de los
consumidores se reduce y en unamayor proporción que los beneficios
extraordinarios o bienestar de losproductores tal que en neto la
sociedad tiene un menor de bienestar. Lo contrario
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asignación Eo es Pareto-Eficiente es si la demanda compensada se
interpreta

como el ingreso marginal social que reciben los habitantes de la
sociedad

para cada nivel de producción X1. Así, para niveles de
producción X1< X10 elingreso marginal es mayor que el costo
marginal social (representado por

Oc, del Gráfico 1a) y los beneficios marginales sociales son
positivos. En

consecuencia, se está produciendo menos que la óptima producción
y

aumentos de X1 incrementarán los beneficios sociales de la
economía. Estos

beneficios son medidos por el área sombreada E"FEo. Lo contrario
sucede sí

X1> X10. En este caso habría una sobreproducción de X1 y los
beneficio

marginales sociales (ingreso marginal social menos costo
marginal social)serían negativos. En consecuencia, reducciones de
X1 aumentarían al

bienestar de la sociedad. La pérdida social en este caso es
medida por el

área triangular EoF´E´.

En el análisis de equilibrio parcial (del Gráfico 2a), el
ingreso

monetario es mantenido constante y el PBI del mercado parcial
(Y1= p1.X1)

no necesariamente es máximo. Note que en el Gráfico 2a, este
ingreso

depende de la elasticidad precio de la curva de la demanda
compensada. El

PBI total (Y) de la economía, sin embargo, es máximo al nivel de
equilibrio

general de ambos mercados (asumiendo pleno empleo de los dos
factores de

producción): el del bien X1 y el del bien X2. Este hecho se
observa en el

Gráfico 2b del análisis de equilibrio general. En el análisis de
equilibrio

parcial, Y1 (el PBI del sector resultante de la producción de
X1, o valor de

producción neta; o valor de ventas) puede aumentar, disminuir
o

permanecer constante ante cambios de los precios relativos.

El Gráfico 2b presenta el análisis de equilibrio general de los
dos

mercados (asumiendo pleno empleo de ambos factores). La curva
TT

muestra todas las combinaciones tecnológicamente posibles y
eficientes de

ocurre cuando X1> X10. En este caso, la pérdida de bienestar
de los productoreses mayor que las ganancias de bienestar de los
consumidores tal que en neto elbienestar social disminuye.
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iii) asignaciones ineficientes en mercados específicos son
consistentes con un

mayor, menor o igual nivel de ingreso real y monetario
resultante de ese

mercado. Así por ejemplo, aumentos del PBI del sector
manufacturero (si X1representa dicho sector) no es sinónimo de un
aumento del PBI de la

economía o de que el sector manufacturero sea más eficiente; iv)
el sendero

desde una situación de desequilibrio de los mercados hacia u n a
d e

e q u i l i b r i o d e l m e r c a d o (bajo las condiciones
establecidas y libre de toda

intervención Estatal) c o n l l e v a a a u m e n t o s d e
l P B I t o t a l y p e r cáp i t a , y

e l b i e n e s t a r d e l o s h a b i t a n t e s d e u n a s
o c i e d a d .

Otras proposiciones útiles y resultantes del análisis precedente
son: en

primer lugar, el número de firmas de este mercado está
determinado por el

tamaño del mercado (la función de demanda) y las características
de la

tecnología (condiciones de oferta). Así es perfectamente posible
que n sea

uno y el índice de concentración (por ejemplo de las 4 más
grandes firmas26)

de la industria sea de 100 por ciento. Esto sugiere que "un
mayor o menor

grado de concentración en los mercados o en las industrias
no

necesariamente están asociados a un menor o mayor grado de

c om p e t e n c i a del mercado o a un menor o mayor grado de
eficiencia". 

Ef i ci e n c i a n o e s l o m i sm o q u e c om p e t e n c i
a y c o n c e n t r a c ión d e l

m e r c a d o n o i m p l i ca n e ce s a r ia m e n t e i n e f
i c ie n c i a e n l a a s i g n a c ión d e

r e c u r s o s d e u n a in d u s t r i a .

En segundo lugar, cuanto menor es el número de firmas en el

mercado o mayor sea el nivel de concentración de los mercados,
mayor será

la probabilidad que las firmas establecidas en el mercado
cambien su

comportamiento estratégico con respecto a sus formas de competir
en él.

Concretamente, para pocas o una sola firma en el mercado es más
racional

(y consistente con su comportamiento capitalista de búsqueda de
aumentar

sus beneficios o ganancias) si la(s) firma(s) restringe(n) la
cantidad o

26  Este índice es definido como el valor de producción de
las cuatro más grandesfirmas del mercado sobre el total del valor
de producción del mercado.
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prefijen los precios para obtener mayores beneficios. Los
resultados que se

derivan del cambio de su comportamiento estratégico pueden
(como

discutiremos más adelante) producir distorsiones del
funcionamiento de losmercados resultando asignaciones ineficientes
con menores niveles del PBI

y el bienestar.

En tercer lugar, bajo los supuestos establecidos en particular,
la

inexistencia de costos (reales y hundidos) para la entrada o
salida de las

firmas del mercado evita que las asignaciones de recursos
resultantes del

equilibrio del mercado sean ineficientes aún bajo cambios
decomportamientos sobre precios y cantidades de la(s) sola (pocas)
firma(s).

En estos casos a los mercados se les denominan m e r c a d
o s co n t e s t a b l e s . 

Un mercado de competencia de perfecta es un mercado contestable
pero no

viceversa27. El marco conceptual, los gráficos y las técnicas de
equilibrio

parcial expuestos en esta sección permitirán ilustrar los
efectos que tienen

las distorsiones sobre el funcionamiento de los mercados a ser
analizadas en

las sección siguiente.

II. TAXONOMÍA Y EFECTOS DE LAS PRINCIPALES DISTORSIONESDE
MERCADO

La sección anterior ha mostrado (gráfica y analíticamente) que
la

asignación de recursos resultante del funcionamiento del mercado
libre de

toda intervención Estatal es Pareto-Eficiente: el bienestar de
la sociedad; el

PBI total y per cápita son así máximos. Este resultado depende
de lascondiciones descritas en el capítulo anterior. Esta sección
muestra que el

incumplimiento de cada una de estas condiciones produce
distorsiones en la

economía aún cuando el mercado funcione libremente. Así, el
bienestar y el

27  Sea un mercado compuesto por n firmas se dice que este
mercado es contestablesi reúne las siguientes condiciones: i) la
producción de las firmas satisface a lademanda; ii) las empresas
obtienen por lo menos beneficios normales; iii)

ninguna firma potencial entrante en el mercado puede entrar al
mercado con unprecio más bajo y obtener simultáneamente beneficios
con cantidades menores alos del mercado (Baumol, 1982, y Spence,
1983).
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PBI de la economía de las asignaciones resultantes del mercado
no son

máximos. Esto es, cada de una de estas distorsiones reduce el
PBI y el

Bienestar de la sociedad. Estas distorsiones se convierten (de
acuerdo alcriterio de la eficiencia económica estática) en
condiciones o razones

necesarias (pero no suficientes) para una potencial intervención
del Estado

en el funcionamiento de los mercados. En el resto de esta
sección se

analizan los casos de la ocurrencia de una sola distorsión. El
análisis de los

casos donde existe más de una distorsión en la economía es más
complejo y

requiere de las técnicas de análisis de equilibrio general que
están fuera del

alcance y disponibilidad de tiempo del presente trabajo. El
análisis requiereademás de las técnicas provistas por l a T e o r
ía d e l S e g u n d o Me j o r

(Second Best) desarrollado por Lipsey y Lancaster
(1956-1957).

Las distorsiones en este capítulo serán agrupadas en tres
Grupos:

Externalidades (A1)

D i s t o r s i o n e s T e c n o l ó g i c a s   
Bienes Públicos (A2)

Monopolios Naturales (A3)

Competencia Imperfecta (A4)

D i s t o r s i o n e s I n t e r n a s a la s   
Carteles, Colusiones (A4)Em p r e s a s y d e Com p o r t a -m i en
t o Es t r a t ég i co Discriminación o Segmentación de

Mercados (A4)

Abusos de Posición de Dominio (A4)Costos de Transacción (A5)

D i s t o r s i o n e s Mercados Incompletos (A5)I n t e r n a s
a lMercado Imperfecta Información (A6)

Presencia de Incertidumbre (A7)
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A continuación se aborda cada grupo de distorsiones.

II.1 Distorsiones Tecnológicas

D1. Externalidades

L a p r i m e r a d i s t o r s i ón (o condición de optimalidad
no satisfecha) a

ser analizada es debido a la presencia de e x t e r n a l i d a
d e s ( t e c n o l ó g i c a s)  .

Cuando una planta de productos químicos elimina sus residuos
sobre un

lago, río, mar y estos comienzan a contaminarse; cuando las
plantas

químicas, autos, etc., producen contaminación ambiental o cuando
un

Estado dueño de ríos, lagos, mares permiten la pesca
indiscriminada sobre

ellos se dicen que existen problemas de externalidades.
Obviamente, estos

no son los únicos casos en que los problemas de externalidades
resultan. La

literatura económica discute extensamente el problema, tipos y
definiciones

de externalidades28. Para fines del presente documento, una
externalidad

existe cuando las preferencias de un o más individuos o las
funciones de

producción de una o más firmas dependen no sólo de las canasta
de bienes e

insumos que ellos consumen o utilizan respectivamente sino que
dependen

además: de los bienes, niveles de producción y/o insumos
consumidos,

producidos o utilizados por otros consumidores y firmas. El
término

"externalidad" se deriva de este hecho. Esto es, de los efectos
y

consecuencias "externas" a la transacción de un o más agentes
que afectan

a otro o al resto de agentes no incluido en la transacción
inicial. Así, bajo

este tipo de distorsión, los precios del mercado no incluyen los
efectos oconsecuencias de las externalidades generadas.

A menos que se mencione lo contrario, los gráficos a partir de
esta

sección describen las mismas curvas, ejes29, y notación que
aquellas

28  Entre otros, Baumol-Oates (1995); Buchanan-Stubblebine,
(1960), Meade

(1952), Coase (1960); Mishan (1971) y Bator (1958).29  Para
disminuir la complejidad de la notación trabajaremos con el bien X
en lugarde X1 del Gráfico No 1a.
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descritas en la sección anterior (Gráfico 2a). Así en la
descripción de los

gráficos mencionaremos sólo las curvas más relevantes a la
distorsión

analizada. Las curvas no mencionadas se asumen que son iguales a
las delGráfico 2a.

El Gráfico 3 ilustra un tipo de externalidad. Esta resulta
cuando una

firma localizada cerca a una reserva nacional ecológica emite
químicos de su

proceso productivo y gradualmente y a través del tiempo dañan a
dicha

reserva30. La asignación resultante del equilibrio del
funcionamiento del

mercado es Eo donde po=Oc (precio igual al costo marginal
privado). Sinembargo, en este caso el costo marginal social Oc´ es
mayor que el costo

marginal privado Oc debido a la emisión dañina de los químicos.
El

funcionamiento del mercado libre de toda intervención produce
una mayor

producción (X0) que la producción óptima (X, donde el ingreso y
costo

marginales sociales se igualan) y el beneficio y PBI de la
sociedad son

menores que los resultantes de dicha producción. La pérd i d a n
e t a d e

b i e n e s t a r s o c i a l    por el funcionamiento
del mercado por no haber

internalizado los efectos negativos causados por la emisión de
tóxicos está

representada por el área triangular sombreada EFEo. Esta
externalidad o

distorsión evita que la asignación de recursos Eo resultante
del

funcionamiento del mercado no sea Pareto eficiente. Así la
presencia de

externalidades es una condición o razón necesaria para una
potencial

intervención Estatal en el mercado.

D2. Bienes Públicos 

La s e g u n d a d i s t o r s i ón   es la existencia
de b i e n e s púb l i c o s   en la

economía. Un bien público puro (bienes de consumo o insumos para
la

producción) es aquél que satisface dos propiedades: son bienes
que n o

30  En 1998, en el Perú el connotado caso de la firma
Luchetti ubicada en losPantanos de Villa se argumentaba este
hecho.
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t i e n e n r i v a l id a d (o competencia, n o n - r i v a r l
n e s s  31) y son bienes que n o

s o n e x c l u y e n t e s    (n o n - e x c l u d a
b l e    o non-apropriability). La primera

propiedad también denominada de co n s u m o c o n j u n t o
 , significa que el bienpúblico puede ser consumido en las
mismas cantidades por más de un

consumidor simultáneamente. Por ejemplo, el bien defensa, las
leyes, radio,

televisión, información, conocimientos. La segunda propiedad
significa la

imposibilidad o los altos costos que se generarían del hecho que
sólo un

agente pueda consumir el bien, en cierto sentido los derechos de
propiedad

son iguales para todos o sería imposible o costoso establecer
dichos

derechos de propiedad a consumidores particulares. Por analogía
un bienprivado puro es aquel que tiene rivalidad y es excluyente.
Obviamente de

acuerdo al grado de cumplimiento de estas dos propiedades
existirá una

gama de bienes intermedios entre ambos. Por ejemplo, los
bienes

congestión son aquellos que parcialmente cumplen la propiedad de
no

rivalidad. Esto es, esta propiedad se cumple hasta un límite de
número de

consumidores. Pasado este límite, el consumo del bien se hace
más difícil.

Los ejemplos clásicos de este tipo de bienes son las carreteras,
puentes, y

las calles. Los bienes ‘clubes’ son otro tipo de productos o
servicios que son

parcialmente no rivales pero que son excluyentes.

31  Término debido a Musgrave (1969).
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GRÁFICO 3

EXTERNALIDADES

p

D

c’ E F c’p

E0 p0  c c

D

X0 X X0 

El problema básico de los bienes públicos puros es que el
mercadoconformado por agentes privados no puede producirlos debido
a que sería

imposible establecer un precio para un consumidor cuando
cualquier otro

consumidor puede consumir el bien sin pagar el precio del bien.
Esta

situación es denominada en la literatura económica como el
problema del 

" l ib r e co r r e d o r " u " o p o r t u n i s t a " ( f r e
e r i d e r ) .  

Los Gráficos 4 a y b ilustran los problemas del funcionamiento
de los

mercados de los bienes públicos puros. En el Gráfico 4a el
producto es un


	
8/19/2019 Distorsiones de Mercado..Tello

28/119

 

28

bien de consumo y el Gráfico 4b el producto ofrecido es un
insumo para la

producción, por ejemplo ‘información básica’. En el primer
gráfico, se asume

que existen dos tipos de consumidores los de demanda DaDa y los
dedemanda DbDb. De acuerdo con Samuelson (1954), la suma
‘vertical’ 32 de

estas dos demandas compensadas es la demanda DD. El equilibrio
óptimo

del mercado (bajo los supuestos del capítulo anterior) es
representado por el

punto Eo. Si el costo de producción social (y privado) es Oc,
entonces a este

nivel no existe consumidor que este dispuesto a pagar dichos
precios cuando

este puede consumir la misma cantidad OX0 del bien público
(por las dos

propiedades de este bien) sin pagar precio alguno. Más aún, los
precios quelos consumidores estarían dispuestos a pagar (pa y pb
del Gráfico 4a) son

menores que los precios de mercado (po). En el Gráfico 4b, el
equilibrio del

mercado es el punto Eo con precios cero debido a que el costo
marginal

social y privado de la información o conocimiento una vez
producida es

cero33.

32  Se suma para cada cantidad el precio que cada individuo
esta dispuesto a pagar

por el bien o servicio público.33  Probablemente existan
costos de transmitir esta información o conocimiento peroestos son
mucho menores que los costos de producirlas.
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A este precio no existe empresa o agente que ofrezca el bien y
sea

rentable. El resultado del mercado para los dos tipos de bienes
públicos es el

mismo.  La pérd i d a de l b i e n e s t a r s o c i a l
   (representada por el áreasombreada DpoEo de ambos
gráficos) proviene del hecho de que estos

bienes no son producidos por los agentes privados. Nuevamente,
el Estado

puede cumplir un papel en el mercado: el de ofrecer el bien
público.

En los casos ilustrados se asume que los bienes son públicos
puros y

el resto de las condiciones del mercado del capítulo anterior se
cumplen. En

el mundo real existen diversos grados de bien público o privado
que poseenlos bienes y servicios disponibles en la sociedad. El
Diagrama 1 muestra una

gama de los posibles tipos de bienes y servicios. Tres tipos de
bienes con

características especiales son: i) los inventos; ii) las
actividades de

Investigación y Desarrollo (R&D, en particular, las que
tienen un uso

industrial)34; y iii) las composiciones (musicales, literarias,
etc.) realizadas

por los agentes establecidos en los mercados. En el Diagrama 1
muestra que

estos bienes son semipúblicos en el sentido que son bienes
no-rivales pero

que se puede excluir su uso entre individuos. La oferta privada
de estos

bienes puede ser posible por lo menos bajo tres modalidades.

La primera, interna al mercado, cuando las firmas o agentes

productoras deciden explotar las invenciones para fines
productivos

cambiando su estrategia de tomadores de precios en el mercado a
otra muy

distinta. Estos cambios de estrategia por un lado resuelven el
problema de la

oferta de estos bienes pero de otro lado introducen otro tipo de
distorsiones

en la economía discutidas en las sección siguiente. Este
comportamiento de

las firmas debido a las característica del bien invento o los
bienes generados

por las firmas invirtiendo en Investigación y Desarrollo
(R&D) implican una

forma alternativa de "competir" de las firmas en el mercado. As
í las f i r m as

e n e l m e r c a d o n o s ól o c om p i t e n e n p r e c i o
s si n o t am b ién p u e d e n


	
8/19/2019 Distorsiones de Mercado..Tello

31/119

 

31

c om p e t i r e n l a i n t r o d u c ci ón d e n u e v o s p r
o d u c t o s o e n l a r e d u c c ión

d e l o s c o s t o s d e p r o d u c c i ón    los
cuales son "bienes" o "productos"

derivados de su inversión en R&D.

La segunda modalidad, se origina cuando la firma creadora del
bien

"alquila" durante un tiempo el invento a otras firmas o agentes
cobrando una

renta por el uso de su invento. Esta renta es denominada Re g a
lía o

L i c e n c i a  .

La tercera modalidad, es estableciendo los D e r e c h o s d e P
r o p i e d a dde estos bienes a través de una entidad Pública.
Estos derechos son

permisos temporales otorgados a las firmas o agentes económicos
por la

propiedad del bien y para explotar el uso de estos bienes en los
mercados.

Estos permisos son denominados P a t e n t e s  3
5  para el caso de Inventos y

D e r e c h o s d e Au t o r para el caso de composiciones. Así,
al igual que en la

primera modalidad de explotar estos bienes, el comportamiento o
la

estrategia de las firmas o individuos que usan estos bienes
información,

conocimiento o los derivados de las actividades R&D, pueden
ser cambiados

a otras distintas a las de tomadores de precios en los
mercados,

introduciendo otro tipo de distorsiones en el mercado. En
consecuencia, aún

cuando las ganancias del bienestar y del PBI son mayores bajo
estas tres

modalidades que las que existirían en ausencia de estos bienes,
las

asignaciones resultantes del funcionamiento de los mercados
siguen siendo

Pareto-Ineficientes en el sentido que los ingresos y costos
marginales

sociales son distintos.

La necesidad o no de intervenciones Estatales no es clara para
estos

bienes por las implicancias que dichas intervenciones pueden
tener sobre la

34  Un ejemplo del primer tipo de bien son las firmas que
producen softwares decomputación y del segundo tipo, una formula
científica que mejore losdisolventes.

35

  En la realidad Patentes son una imperfecta garantía de
apropiabilidad de losbienes inventos o de los productos de las
actividades de R&D de las firmas(Levin, 1986).
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capacidad e incentivos de los agentes privados a: i) innovar,
ii) crear nuevos

productos o productos diferenciados; y iii) reducir los costos
producción.

La existencia de mercados no perfectamente competitivos (en
el

sentido que las firmas no toman los precios como dados)
originados por la

oferta de los bienes semipúblicos (como Inventos, R&D y
Composiciones)

han sido parte del argumento en contra de establecer como norma
al

funcionamiento de los mercados que asumen mercados de
competencia

perfecta (y los supuestos establecidos en el capítulo I) que
producen

asignaciones Pareto-Eficientes. Al respecto Schumpeter (1975)
escribe:

".. . en el real capitalismo muy distinto al capitalismo de
libro textos[que asume competencia perfecta en todos los
mercados]  lacompetencia descrita en ellos no es lo que cuenta
sino aquellacompetencia en nuevos productos, nuevas tecnologías,
nuevasfuentes de oferta, nuevas organizaciones....la firmas donde
el

 progreso ha sido más llamativo no ha sido aquellas firmas
inmersas enmercados de competencia perfecta sino todo lo
contrario[finalmente].. un sistema económico en cada punto del
tiempo que

explota eficientemente sus recursos puede ser en el  l
a r g o p l a z o   inferior a otro sistema que no lo
hace así en cada punto del tiempo...larazón es porque la velocidad
de alcanzar el largo plazo óptimo puedeser más rápida con el
segundo sistema..."  
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DIAGRAMA 1TIPOLOGÍA DE LOS BIENES Y SERVICIOS

0 % Grado de Rivalidad

100 %Gr Inventos Bien Privado Pa Composiciónd Investigación y
Desarrollo (R&D)o

de

Excludibil Bien Público Puro Peces de losi (Defensa) Recursos
Mari

dad

0 %

Fuente: Romer (1992)
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D3. Sub-aditividad de la Función de Costos, Economías de Escala,
yMonopolios Naturales 

L a t e r c e r a d i s t o r s i ón   es la derivada
de una característica particular

de la función de costos o de las tecnologías que usan las firmas
para

elaborar sus productos. Esta característica es denominada la s u
b - a d i t i v i d a d

d e l a f u n c i ón d e c o s t o s  . Sea xi es el vector
de bienes que produce una

firma i dentro de un mercado (también denominado una c o n f i g
u r a c i ó n

i n d u s t r i a l  3 6 ), y supongamos que exista k
firmas en el mercado. El vector de

los productos totales (X) de las k firmas es definido como:

[S1] ∑=

=k 

i

 xi X 1

 

Una función de costos es estrictamente sub-aditiva para un nivel
X de

producción si se cumple que:

[S2] ∑=

<k 

i

 xiC  X C 1

)()( ; donde C es la función de costos.

Asumiendo que todas las firmas de un mercado (o
configuración

industrial) poseen la misma información tecnológica y por
consiguiente la

misma función de costos, entonces si la función de costos es
sub-aditiva, en

el equilibrio del mercado existirá una sola firma, dado que
sería ineficiente

producir en el mercado con más de una firma. La causa estándar
de la

existencia de costos sub-aditivos son los llamados costos
‘hundidos’ (sunk

costs). Así, si para producir un vector de bienes el costo
hundido es ‘S’,

entonces que dos firmas independientes produzcan estos bienes
significa que

los costos hundidos en la industria de dos firmas sería 2S. En
este caso, si

la capacidad de producción de cada firma puede satisfacer al
mercado, sería

ineficiente (se produciría con un mayor costo) que estas dos
firmas

produzcan en el mercado cuando con una firma el costo hundido
de

producción sería S.

36  En el caso de firmas que producen más de un producto se
dice que el mercadode estas firmas es eficiente si además de los
supuestos establecidos en la sección
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Las b a r r e r a s d e e n t r a d a    “naturales”
que genera esta tecnología

inducen a la única firma en el mercado a cambiar su estrategia
distinta a la

de tomador de precio introduciendo otra distorsión en la
economía que ladiscutiremos en pleno debajo. Así los denominados m
o n o p o l io s n a t u r a l e s

son causados por la existencia de funciones de costos
estrictamente sub-

aditivas para el rango de producción de la única firma (Panzar,
1989). La

literatura tradicional usualmente postula como la causa de los
denominados 

m o n o p o l io s n a t u r a l e s   la existencia
de eco n om ías d e esca l a . Excepto

para el caso de firmas produciendo un sólo producto, en general
no hay una

asociación directa entre economías de escala y la sub-aditividad
de lafunción de costos. En el caso de firmas produciendo un sólo
producto se dice

que su función de producción o de costos posee economías de
escala si para

el rango de producción relevante los costos medios o unitarios
son

decrecientes. Si los costos unitarios son decrecientes, entonces
se puede

demostrar que la función de costos es sub-aditiva. Lo reverso no
se cumple.

Así, para el caso de firmas produciendo un sólo producto costos
medios

decrecientes o economías de escala es una condición suficiente
para la sub-

aditividad, pero no es una condición necesaria. En el caso de
firmas m u l t i -  

p r o d u c t o   (que producen más de un producto),
las economías de escala no

son condiciones necesarias o suficientes para que la función de
costos sea

sub-aditiva o para la existencia de los monopolios
naturales.

Los Gráficos 5 a y b ilustran las distorsiones del mercado
resultantes

de la existencia de economías de escala y costos sub-aditivos.
El Gráfico 5a

ilustra el efecto de los costos unitarios decrecientes o
economías de escala

sobre el mercado. La asignación de recursos de equilibrio esta
dado por el

punto Eo(p0, c0, X0). Las curva AA es el costo medio o unitario
de una firma

y cc son los costos marginales privados y sociales. En Eo, la
firma precio-

aceptante estaría con beneficios extraordinarios
negativos. La pér d id a d e

b i e n e s t a r s o c ia l   con esta asignación del
mercado está representada por el

anterior se cumple que la suma de los costos de producción a los
niveles deequilibrio de las ‘n’ firmas del mercado es el mínimo
posible.
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triángulo sombreado GFEo. Así, en el equilibrio inicial, el
excedente del

consumidor es el área BcEo. El beneficio negativo para la firma
es el área

EoGp1c, la cual representa el monto de los costos hundidos. Si
el gobiernopagara dichos costos (a través de subsidios) para
mantener la producción

eficiente, la pérdida neta de bienestar por la existencia de
costes medios

decrecientes es el área GFEo. A pesar de esta pérdida la
asignación sigue

siendo Pareto-Eficiente en el sentido que no existe otra
asignación de

mercado que produce un mayor nivel de bienestar y de PBI. Sin
embargo, la

existencia de beneficios negativos y el hecho de que escala de
producción

sea lo suficientemente grande para satisfacer al mercado inducen
a la firmaa cambiar su estrategia. Este cambio de estrategia por un
lado, permite que

la firma pueda producir sin subsidios y lo hace introduciendo
una nueva

distorsión en el mercado que se discute debajo.

El Gráfico 5b, ilustra el caso de costos sub-aditivos como la
causa

fundamental de los monopolios naturales. Los costos unitarios
sub-aditivos

tienen la forma de una U con costos marginales crecientes. El
mercado que

resulta con dicha tecnología, costos y demanda es un Monopolio
Natural

dado que sería ineficiente que exista más de una firma en el
mercado. En el

Gráfico 5b, la función de costos es sub-aditiva para el rango de
producción

de O a X*, siendo el nivel de producción lo suficientemente
grande para

satisfacer a la demanda del mercado. Usualmente cuando existe
costos

marginales y medios crecientes es menos costoso si la producción
se divide

entre k firmas, cada una produciendo la misma cantidad de
producto. Sin

embargo, para costos estrictamente sub-aditivos, niveles de
producción X,

tal que Xm
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GRÁFICO 5

ECONOMÍA DE ESCALA Y MONOPOLIO NATURAL
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El equilibrio del mercado sigue siendo el punto Eo pero con
ganancias

positivas para la sola firma en el mercado. A pesar de ello, la
barrera natural

causada por la función de costos subaditiva induce a la firma a
maximizar

sus beneficios con comportamientos distintos a los de tomadores
de precios

los cuales originan distorsiones en el mercado a ser descritas
en la siguiente

sección.

D4. Estrategia de las Firmas en los Mercados 

Las tres distorsiones anteriores han sido generadas por la

características tecnológicas de los bienes, l a c u a r t a d i
s t o r s i ón    quedefiniremos en esta sección difiere
de las anteriores en el sentido que no es

derivada de dichas características sino más bien de la c o n d u
c t a ,

c o m p o r t a m i e n t o o e s t r a t e g i a d e lo s a g e
n t e s e n lo s m e r c a d o s  . Esta

diferencia implica también una diferencia en la forma de la
intervención

Estatal para la posible "solución", "compensación" o eliminación
de esta

distorsión. En las tres primeras distorsiones las formas usuales
de

intervención son a través de: i) impuestos y/o subsidios; ii)
elestablecimiento de los derechos de propiedad; iii) y la r e g u l
a c i ó n de los

mercados. En la cuarta distorsión la intervención Estatal es de
tipo

a dm i n i s t r a t i v o  . Así, al igual que la a dm i n
i s t r a c i ón d e j u s t i c i a ( A J )   que

penaliza los actos de los individuos que dañan a los bienes
(servicios) de

otros individuos o dañan a los propios individuos, en esta
cuarta distorsión la

autoridad Estatal puede penalizar determinadas conductas de las
firmas que

distorsionan al grado de eficiencia de las asignaciones de
recursosresultantes del funcionamiento de los mercados38.

La AJ en los casos de conductas ‘anti-competitivas’ o ‘anti-

monopólicas’ de las firmas en el mercado difiere de los otros
casos que

envuelve la AJ de los países. En primer lugar, las conductas de
las firmas

38

  Así es comprensible que ciertas áreas del Estado que
intervienen en elfuncionamiento de los mercados, como
la Antitrust Division de los Estados Unidospertenezcan al
Departamento o Ministerio de Justicia.
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penalizadas requieren ser aquellas que causan ineficiencias en
las

asignaciones de los recursos resultantes del funcionamiento de
los

mercados. Estas conductas penalizadas varían y dependen: i) del
tiempo; ii)

del grado de desarrollo de los sectores productivos (o de
servicios); iii) de la

visión de los hacedores de política (agentes y políticos); iv)
de la estrategia

de desarrollo de la economía39; y v) del grado de coordinación
de las

políticas entre países. En los otros casos que aborda la AJ
estos son por lo

general invariables y pertenecen a la AJ de la mayoría de
sociedades

modernas En segundo lugar, las conductas de las firmas esta
inmersas

dentro del sistema económico capitalista. Estas firmas buscan
maximizar sus

ganancias. En l a m e d i d a e n q u e e s t a s c o n d u c t
a s p e r f e ct a m e n t e

r a c io n a l e s d e l s is t e m a p r o d u z c a n ( p r o
b a d a s ) i n e f i c ie n c ia s e n l a

a s i g n a c i ón d e l m e r c a d o e s q u e l a i n t e r v
e n c i ón d e l Es t a d o s e h a c e

p o t e n c ia l m e n t e n e c e sa r i a  . En los otros
casos penalizados por la AJ estos

no pertenecen a un definido sistema económico sino que provienen
de

conductas debido a factores nocivos al desarrollo de las
personas (entre

otros los: psicológicos; sociales, hereditarios; económicos;
etc.). En tercer

lugar, el efecto o las consecuencias de las conductas de las
firmas sondirectos sobre las asignaciones de recursos resultantes
del funcionamiento

del mercado. En los otros casos de la AJ, el mercado puede o no
estar

presente y el efecto es sólo indirecto sobre la asignación de
recursos.

Finalmente, las repercusiones económicas son de magnitudes
mayores en el

caso de las conductas de las firmas que distorsionan el mercado
que las

repercusiones resultantes de los otros casos de conductas
penalizadas por la

AJ40

. Esta sección analiza las más usuales conductas,
comportamientos oestrategias de las firmas (ceteris paribus las
otras condiciones descritas en la

sección anterior) que son sujeto del análisis de la literatura
económica y de

la administración estatal en los países industrializados y
menos

desarrollados.

39  Estos factores por ejemplo son analizados para el caso
de las Políticas de

Competencia de los Estados Unidos en Gallini-Trebilcock (1994) y
en Demsetz(1992).
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D4.1 Monopolio 

Un mercado monopólico (o un monopolio) tiene las siguientes

características:

i) El mercado es perfectamente definido en el tiempo, espacio y
en las

características del (los) producto (s) y servicios que se
ofrecen en el

mercado.

ii) Existe un sólo productor (u oferente del bien o servicio) en
el mercado y

las causas de la existencia de este sólo productor no son por
razones

tecnológicas (en particular las mencionadas
anteriormente)41.iii) Existen al menos temporalmente barreras de
entrada (usualmente por: el

tipo de inversión necesaria, imposición deliberada del productor
para

mantener su posición de monopolista; imposición del propio
Estado).

iv) El productor determina el precio o la cantidad tal que sus
ganancias sean

máximas en el mercado. Dado que enfrenta a toda la demanda del
mercado

definido en (i) la otra variable (cantidad o precio) es
determinada por la

demanda. Para fines de exposición asumiremos que el
monopolistadetermina precios. Para este caso (y el otro caso) la
asignación de recursos

resultante del funcionamiento del mercado es la misma.

v) Las otras condiciones de la sección I se mantienen.

El Gráfico 6 muestra la distorsión que genera el monopolista en
el

mercado. Al igual que en los gráficos anteriores la curva DD es
la demanda

compensada del mercado y cc es la curva de costos marginales
sociales yprivados e iguales al costo unitario. La curva RM (=p.
(1+z)-1) es la renta

(ingreso) marginal del Monopolista y z es el mark-up de la
firma. La

asignación resultante del funcionamiento del mercado monopolista
está

representada por Em (pm; Xm). La asignación eficiente es el
punto Eo(c; X0).

40  En esta comparación los crímenes no son
incluidos.41  En los casos de Monopolios Naturales la
intervención Estatal es a través de la

Regulación del mercado. En los casos analizados en esta sección
comomencionamos anteriormente, la potencial intervención es a
través de accionesadministrativas.
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Para el caso de una firma monopólica de producción múltiple
con

funciones de costos de cualquier tipo, el poder del mercado del
producto i

(   iε  ) está dado por (Tirole, 1990):

[4] ∑   −−=−=   −− ].).(.1[/)( 11
ij Xici pi Rii pici pii  
η η ε  ;  j distinto a i.

Donde, ci o cj son los costos marginales del producto i o j;
η ij son las

elasticidades precio cruzadas de la cantidad del producto i con
respecto al

precio del producto j; Ri= pi. Xi, es el ingreso o valor de
ventas total del

mercado i; Xj es la cantidad producida o demandada en el mercado
delproducto j.

D4.2 Oligopolio 

En esta estructura de mercado o configuración industrial por lo
menos

existen dos firmas que ofrecen y compiten en el mercado. Dos

características distinguen a este tipo de mercados del mercado
delmonopolista. La primera, es que existe una competencia real por
el hecho

que existe por lo menos dos firmas establecidas en el mercado y
muchas

potenciales que desean entrar. La segunda, es que se introduce
en el

análisis no sólo la estrategia de la firma con respecto a sus
planes de

producción y precios sino que también parte de la estrategia de
la firma es

considerar el comportamiento con respecto a sus competidores en
el

mercado. Estas dos características definen la interdependencia
de las firmas

en el mercado. Esta interdependencia puede ser de tipo c o o p e
r a t i v o o n o -  

c o o p e r a t i v o .  Esta parte de la sección analiza
la interdependencia u

o l ig o p o l i o - n o c o o p e r a t i v o y la siguiente
analiza el caso del oligopolio-

cooperativo. Las demás condiciones o características del mercado
se

mantienen como en el caso del monopolio.
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GRÁFICO 6

MONOPOLIO, CARTEL O COLUSIÒN
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La teoría de los mercados oligopólicos es el uno de los pilares
de la

teoría de la organización industrial. Aquí no pretendemos (ni es
factible)

desarrollar exhaustivamente dicha teoría46. Para los fines del
presente

trabajo, suficiente es presentar una teoría o modelo simple de
oligopolio:

estático; de corto plazo47; donde la competencia sólo es en
precio (o

46  La teoría es antigua y desarrollada por Moore (1516);
Cournot (1838) y Bertrand(1883). Modernos tratamientos son
encontrados en Edgeworth (1925); Friedman(1977) y Shapiro
(1989).

47  Note que en toda la sección correspondiente a las
estrategias de las firmas elanálisis es de corto plazo. Este es
definido como el período donde las firmastienen ganancias
(positivas o negativas) distintas a las normales de la industria
y

el número de firmas es exógenamente determinado. En el largo
plazo bajo lossupuestos establecidos, en particular sin el supuesto
de sub-aditividad de lafunción de costos, las firmas obtienen
beneficios económicos nulos, los precios
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cantidad); y que muestra que c om p o r t a m i en t o s o l ig
o p ó l i co s e n g e n e r a l

p r o d u c e n a s ig n a c i o n e s in e f i c i e n t e s d
e l o s r e c u r s o s .  Por lo tanto, el

mercado libre de toda intervención Estatal es ineficiente
produciendo un

menor nivel de PBI y de bienestar social. Este tipo de
comportamientos de

las firmas son fuente del fracaso del mercado y representa una
razón o

condición necesaria adicional (a las tres anteriores) para una
potencial

intervención del Estado en los mercados.

Tomando el modelo de Oligopolio de Tello (1995 y 1993) para el
caso

de un mercado Oligopólico con n firmas que sirven sólo al
mercado

doméstico (o interno) y considerando los supuestos del modelo
descritos enTello (1995, 1993)48, en el equilibrio simultáneo de
las n firmas en el

mercado que buscan maximizar sus beneficios (siendo las
cantidades sus

variables de decisión) se tiene que:

[5] ccii zici zi p   =+=++=   −−
;).1()1(;).1( 11ε  β  para todo i=1,..n

donde, p es el precio del mercado e igual para las n firmas; zi
es el mark-up

o margen de ganancia de cada firma. Este depende de: la
elasticidad precio

de la demanda del mercado (ε  ), y del grado de
interdependencia de la

firma i con respecto al total de firmas medido por
i β  49. Por facilidad se

asume que: i)  β  β   =i ; ii)
 β   toma valores entre cero y uno y iii) 0/  
=dX d  β  ,

donde X es la producción total de las n firmas. ‘c’ es el costo
marginal

constante e igual para las n firmas del mercado. El Gráfico 7
ilustra el

equilibrio del mercado.

son iguales a los costos marginales y medios y los mercados
analizados sonPareto- Eficientes y no se requiere de intervenciones
del Estado.

48  Estos supuestos adicionales entre otros son: i) sobre
la función demanda delmercado; y sobre ii) las condiciones de
existencia y estabilidad del equilibrio.

49  De acuerdo con Tello (1995, 1993): i β  =
(dX/dxi).(xi/X). Donde, X es laproducción total del mercado
ofrecido por las n firmas y xi es la producción de lai-esima
firma.
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Las curvas son definidas al igual que los gráficos anteriores.
RM (= p.

(1+z)-1) es la renta marginal de una firma representativa del
mercado. La

asignación de recursos del equilibrio del mercado Oligopólico
está

representada por El (pl ; Xl). La pérd i d a de b i e n e s
t a r s o c i a l   debido a la

distorsión generada por el comportamiento de las firmas (y
formalizadas por

la existencia de un mark-up, z, positivo) es representada por el
área

sombreada ElFEo50. La asignación de recursos Eo(po, X0) es la
asignación

Pareto-Eficiente en este mercado. La ecuación [5] muestra el
efecto que

tiene sobre los precios los distintos comportamientos de las
firmas. Los

comportamientos de las firmas que producen asignaciones
eficientes en el

mercado resultan cuando: i) no existe ningún grado de
interdependencia delas firmas; ii) el grado de interdependencia sea
tal que los efectos de dicha

interdependencia se anulan mutuamente en el mercado51; iii) las
firmas

tienen comportamientos de precio aceptante. Formalmente estos
tres casos

equivalen a que 0= β   ó que z=0. Estos valores
implican que p=c, este es el

precio de mercado resultante de la asignación eficiente. L o s m
o d e l o s d e

O l i g o p o l i o ( o d e c o n j e t u r a s ) a l o Co u r n
o t   se originan cuando n/1= β  .

Un resultado interesante de este tipo de oligopolio es si
sumamos el grado

de poder de mercado de cada firma ponderado por su participación
en el

mercado (si). Realizando la suma se tiene:

[6] ])[..].[.]/)[(. 1

1

211

11

PcpP H sisisiPcPsin

i

n

i

n

i

−====−   −=

−−

==∑∑∑   ε ε ε   

donde sii = β  ; H es el índice de concentración
de Herfindhal; cp  es el

promedio ponderado de los costos marginales de las n firmas y
que por

simetría cp=c. Así, en el modelo de conjeturas a lo Cournot, el
grado del

poder del mercado de las firmas en el mercado depende del índice
de

concentración y de la elasticidad de demanda. Cabe mencionar sin
embargo,

50  Esta área es similar que el del caso del
monopolio.51  Dos casos especiales donde esto ocurre son
cuando las firmas tienen

consistentes conjeturas o conjeturas de expectativas racionales
(Bresnahan,
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que el índice H siempre se puede calcular, y un valor alto o
cercano a 1 no

implica necesariamente la existencia de oligopolio. El caso del
Monopolio

ocurre cuando 1= β  . Este caso también es consistente
con el modelo de

colusión o carteles u Oligopolio- Cooperativo que a continuación
se describe.

D4.3 Carteles o Colusiones 

La interdependencia y el comportamiento no-cooperativo de las
firmas

en el mercado Oligopólico puede inducir (y con mayor
probabilidad en el

caso de pocas firmas en el mercado) a una cierta cooperación
entre las

firmas para enfrentar al mercado (y satisfacer la demanda). El
incentivo es

mayor, si las ganancias extraordinarias o beneficios anormales
son mayores

cuando las firmas tienen un comportamiento cooperativo que si
ellas actúan

no cooperativamente. Así, p a r a e l c a s o e s tát i c o
, d e l m e r c a d o d e u n

m i sm o y ún i c o p r o d u c t o h om o géne o  5
2  la condición necesaria (pero no

suficiente) para la existencia de un Cartel o que las firmas
formen una

colusión es:

1981) y cuando los mercados son contestables (por ejemplo Baumol
y asociados,1982).

52  Los problemas son mayores: si existen productos
diferenciados; si las empresasproducen más de un producto; y si
existen significativas diferencias en costos de

producción entre empresas. Estos problemas no son abordados en
el presentedocumento. Un resumen de estos casos se encuentra en
Jacquemin y Slade(1989).
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GRÁFICO 7

OLIGOPOLIO

pD

RM

pl   El  

p0  c F E0  c

 p(1+z)

-1 

D

0 Xl X0 X 

[7] ∑∑∑===

=>∏n

i

n

i

n

i

 X  xi xii xi111

;)()(   π   

donde xi son las producciones para cada firma i; X es la
producción total del

mercado; ∏  son los beneficios conjuntos de las n firmas
como si actuarán

como un monopolista y iπ   son los beneficios para
cada firma i actuando no

cooperativamente. La solución para este mercado está dado por la
ecuación

[5] arriba para 1= β  . El problema derivado de esta
solución es la
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determinación de la producción y las ganancias para cada firma.
La pér d id a

d e l b i e n e s t a r s o c ia l por el comportamiento
cooperativo de las n firmas es

similar al del Monopolio e igual al área sombreada triangular
EmFEo del

Gráfico 6.

La distribución de las ganancias entre las firmas que coluden
requiere

de dos tipos de arreglos entre estas. El primero es el a c u e r
d o y el segundo

el de la a d h e r e n c i a  . Ambos arreglos inducen por
un lado, a la temporalidad

de los arreglos de colusión, y de otro lado, a la inestabilidad
de los carteles.

Otra característica adicional de los carteles o colusiones
(distintos a las otras

formas de comportamiento y estrategias de las firmas) es que la
c r e a c i ó n

d e e l l o s p u e d e i m p l i ca r c am b i o s e n l o s p
r e c i o s y c a n t i d a d e s d e l

m e r c a d o  5 3   sin que necesariamente
existan cambios en los factores

exógenos o internos que afectan la demanda y los costos de
producción de

las firmas.

D4.4 Firmas Dominantes ó Modelo del Liderazgo de
Precios 

Esta configuración industrial es una estructura de mercado
intermedia

entre el Monopolio y el Oligopolio. La existencia de esta
configuración

industrial presupone dos tipos (grupos) de firmas las cuales se
diferencian

por sus tecnologías. En el caso que las tecnologías de
producción sean

similares la configuración que se crea puede ser:
oligopolística, de

competencia perfecta o de mercados contestables. Una segunda
condiciónque requiere esta estructura de mercado es que sea
factible que ambos tipos

(grupos) de firmas produzcan en el mercado a pesar de las
diferencias

tecnológicas.

Para ilustrar esta estructura de mercado asumiremos las
mismas

condiciones de la sección I. Asumiremos también que existen dos
grupos de
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firmas. El primer grupo de ‘n1’ firmas se les denominará  l
a s f i r m a s

d o m i n a n t e s d e l m e r c a d o ,   y al segundo de
‘n2’ empresas se les

denominará l a s f i r m a s r e s t a n t e s  . Se asume
además que n1< n2. Las

firmas dentro de cada grupo tienen igual tecnología pero
diferentes entre

grupos. Si ambas tecnologías son lineales (o homogéneas de grado
uno) y el

análisis es de largo plazo entonces sólo puede existir un sólo
grupo de

firmas: aquel que tenga una tecnología superior a los precios de
los factores.

Las firmas dominantes son las que se asumen tienen una
tecnología

superior. La coexistencia de los dos grupos de firmas es sólo
posible en el

corto plazo con costos marginales crecientes54. Asumiendo este
tipo de

costos, en el Gráfico 8a, los costos marginales (y medios) de la
n1 firmasdominantes son representados por la curva Ocd. La
respectiva curva de

costos marginales de las n2 firmas restantes es representada en
el mismo

gráfico como la curva Ocr. La superior tecnología de las firmas
dominantes

implica que Ocd sea menor que Ocr para cada nivel de producción.
La curva

O(Cr+cd) en el Gráfico 8a y b representa la curva de oferta de
los dos

grupos de firmas en el mercado si ambos grupos de firmas se
comportan

como precios aceptantes en el mercado. Para precios p Ocr ambas
firmas

producirían en el mercado. La asignación Pareto Eficiente está
representada

por el punto Eo (po, X0). En esta configuración industrial
existen por lo

menos tres tipos de c om p o r t a m i en t o s d e l a s f i r
m a s d o m i n a n t e s en los

mercados (y éstos son de productos homogéneos y donde las
firmas

producen este único producto).

El p r i m e r t i p o    es denominado el b l o q u e
o d e e n t r a d a a f i r m a s

p o t e n c i a l e s al mercado. Este ocurre cuando el
comportamiento de las n1

firmas dominantes es tal que el precio resultante del mercado no
cubre los

costos medios de las firmas entrantes. En este caso, las n1
firmas cubren

53  También pueden existir cambios en las características
de los productos, número

de productos, distribución geográfica, etc.54  Con costes
decrecientes y firmas produciendo el mismo producto la
configuraciónresultante es la de un monopolio natural.
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todo el mercado a dicho precio. De otro lado, a ese precio las
n1 firmas

dominantes todavía son rentables.

El se g u n d o t i p o   es el denominado p r e c i o
lím i t e . Este caso ocurre

cuando el comportamiento de las n1 firmas dominantes del mercado
produce

a un precio del mercado tal sea rentable para las n (= n1+n2)
firmas

establecidas en el mercado pero no para las potenciales firmas
entrantes.

En este caso, los costos medios de las firmas entrantes son
mayores que los

costes medios de las firmas residuales que están establecidas en
el mercado.

El t e r c e r t i p o    ocurre cuando el
comportamiento de las firmasdominantes en mercado produce precios
de mercado lo suficientemente altos

para que puedan permanecer en el mercado las n(=n1+n2)
firmas

establecidas y puedan entrar otras potenciales firmas. En los
tres tipos de

comportamiento los precios; la participación en el mercado y los
beneficios

de las n1 firmas dominantes varían. A medida que los precios
se

incrementan, la participación en el mercado de las firmas
dominantes

disminuye. De otro lado, los beneficios aumentan a medida que
los preciossuben. En esta configuración industrial, al igual que en
los casos anteriores,

los precios de mercado y los índices de concentración industrial
están

correlacionados negativamente. Así, menores precios de mercado
implican

un mayor grado de concentración y viceversa. Esto significa q u
e u n m e n o r

g r a d o d e c o n c e n t r a c i ón c o n i n n um e r a b l
e s f i r m a s e n e l m e r c a d o n o e s

s in ón i m o d e u n m e r ca d o p e r f e ct a m e n t e c o
m p e t i t i v o , c on m e n o r

p r e c i o    y c o n a s i g n a c i o n e s r e l a
t i v am e n t e e f ic i e n t e s , s i n o t o d o l oc o n t r
a r i o p u e d e in d i ca r u n m e r c a d o co n d i s t o r s
i o n e s y p r e c i o s a l t o s  .
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Esto sugiere la f r a g i l i d a d d e u s a r l o s índ i
c e s d e c o n c e n t r a c i ó n

c om o u n a m e d i d a d e d is t o r s io n e s o d e l p o d
e r d e m e r c a d o d e la s

f i r m a s  . Estas diferencias de precios y beneficios de
las firmas dominantes

en el mercado derivado del comportamiento de estas firmas pueden
inducir

a u n c u a r t o t i p o de comportamiento de carácter más
dinámico donde las

decisiones de las firmas dominantes requieren ser tomadas en
función del

conjunto de beneficios presentes y futuros55.

El Gráfico 8b ilustra el equilibrio del tercer tipo de
comportamiento de

las firmas dominantes en el mercado. Si las firmas dominantes
determinan el

precio del mercado, bajo un comportamiento
monopólico/oligopólico sobre lacurva DdDd que enfrentan estas
firmas y ofrecen una cantidad X1, la

cantidad producida por las n2 firmas residuales sería X2
(=X-X1). Esta

cantidad significa que el c om p o r t a m i e n t o d e la s f
i r m a s r e s id u a l e s   es la

de ser tomadores de precios, la cual puede ser explicada por su
desventaja

tecnológica56.

El Gráfico 8b ilustra el equilibrio y l a pérd i d a s o c i a l
d e l b i e n e s t a rde esta estructura de mercado derivada del
comportamiento de las n1 firmas

dominantes. La curva DdDd que enfrentan las n1 firmas dominantes
en el

mercado es definida como:

[8] Dd= D- c
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