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 Quelle est la valeur de l’environnement ?
 A. Introduction : la nécessité d’une évaluation B. Valeur, prix et marchés
 1. la valeur en économie2. Prix et taxation3. Les marchés de permis de polluer
 C. Valeur sans marché1. Les méthodes d’évaluation indirectes
 a. Fondements théoriques : les préférences révélées
 b. La méthode des coûts de déplacementc. La méthode des prix hédonistes
 2. Une méthode d’évaluation directe a. Préférences déclaréesb. L’évaluation contingente
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 La nécessité d’une évaluation• L’environnement doit avoir une valeur monétaire pour être pris en compte dans la décision publique.
 • Le décideur public, soumis à une contrainte budgétaire, doit effectuer des choix en comparant différents projets publics.
 • Pour être comparables les différents projets doivent avoir la même « unité de compte ».
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 Analyse coût bénéfice, définition• Méthode d’évaluation des projets• Comparaison des coûts et bénéfices associés à un projet
 • Exemples de projets liés à l’environnement: – conservation d’une zone naturelle– exploitation d’une zone naturelle
 • Coûts et bénéfices ne sont pas toujours concrets, ils n’ont pas toujours de contrepartie monétaire.

Page 4
                        

4
 Analyse financière/analyse économique
 • Analyse financière : demandée par une personne, une entreprise, une exploitation agricole. Pas de prise en compte des effets externes
 • Analyse économique : perspective plus large, de la société.
 • Tous les coûts et bénéfices sont pris en compte. – Même les effets externes. – Les notions d’équité.
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 Exemple : une forêt• Doit-on conserver une forêt sans abatage d’arbres?
 • Selon l’analyse coût bénéfice financière du propriétaire, non.
 • Selon l’analyse coût bénéfice économique, oui.
 • Biodiversité, service aménitaire, beauté du paysage, tourisme.
 • � nécessité d’une indemnisation.
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 Quelle est la valeur de l’environnement ?
 A. Introduction : la nécessité d’une évaluation B. Valeur, prix et marchés
 1. la valeur en économie2. Prix et taxation3. Les marchés de permis de polluer
 C. Valeur sans marché1. Les méthodes d’évaluation indirectes
 a. Fondements théoriques : les préférences révélées
 b. La méthode des coûts de déplacementc. La méthode des prix hédonistes
 2. Une méthode d’évaluation directe a. Préférences déclaréesb. L’évaluation contingente
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 La valeur en économie• Une question fondamentale en économie : qu’est-ce que la
 valeur d’un bien ?
 • Smith (1723-1790) distingue :– La valeur d’usage, son utilité– La valeur d’échange, son coût de production exprimé en travail
 • L’environnement a-t-il une valeur d’usage ? – Valeur économique des activités liées à l’environnement (tourisme,
 pêche …). – Service aménitaire de l’environnement (Loi Voynet).
 • L’environnement a-t-il une valeur d’échange (Smith) ? – Valeur économique de la réparation d’un dommage environnemental ?
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 Valeur et marché• Jevons, Merger et Walras (1870) la valeur d’un bien dépend
 de son utilité et de sa rareté.
 • C’est une valeur « sociale », pour la société (versus pour un seul individu qui le consomme ou le produit)
 • L’utilité c’est le côté demande, la rareté c’est le côté offre.
 • La valeur d’un bien résulte de la confrontation de l’offre et de la demande. C’est son prix relatif à l’équilibre Offre/Demande.
 • Donc pour un bien privé la valeur émerge de la mécanique du marché.
 • Existe-t-il l’équivalent pour l’environnement ? Sinon, quepeut-on faire ?
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 Valeur sans usage
 • Valeur d’option– Je ne veux pas en faire usage aujourd’huimais je veux me garder la possibilité de le faire plus tard.
 • Valeur d’existence ou de non usage– Je n’en fairai jamais usage– Mais pour des raisons étiques …
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 a. Fondements théoriques : les préférences révélées
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 2. Une méthode d’évaluation directe a. Préférences déclaréesb. L’évaluation contingente
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 L’environnement comme effetexterne au marché
 • Il n’y a pas de marché “naturel” pour l’environnement. L’économie de l’environnement perçoit l’environnementcomme une illustration de la théorie de Pigou (1920).
 • Les dommages infligés à l’environnement ne sont qu’uneexternalité d’une activité économique qui seule estvalaurisée sur un marché.
 • Coût social d’une activité économique = coût des externalitésnégatives infligées à l’environnement (pollution par ex) + somme des coûts privés de cette activité (de production par ex.)
 • Problème d’incitation = réintégrer l’externalité (coût ouvaleur) dans le calcul économique des agents (producteurs ouconsommateurs)
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 La théorie des externalités de Pigou (1920)
 • Comment évaluer et internaliser cetteexternalité?
 • L’objectif n’est pas d’éliminer la pollution maisd’arriver à un niveau “optimal”.
 • Pour cela il faut corriger les prix pour quecoût privé = coût social et valeur privée = valeur sociale.
 • Alors le coût social marginal de l’activitépolluante = rendement social marginal de l’activité polluante à l’équilibre corrigé.
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 Ecofiscalité• Les taxes à finalité budgétaire :
 – Exemple la taxe intérieure sur les produits pétrollier (TIPP).– Comparaison des parcs automobile européen et américain � C’est
 effectif, ça marche.
 • Les redevances pour service rendu ( eau potable, orduresménagères) : service et incitation.
 • Écotaxes et incitations fiscales : – malus à l’acquisition de véhicules émettant plus de 160 grammes
 CO2/km. – bonus à l’acquisition de véhicules émettant moins de 130 grammes
 CO2/km, crédit d’impôt pour nouvelles chaudières…– La taxe carbone : proposition de taxe sur tous les combustibles
 fossiles (pétrole, charbon, gaz naturel, etc...).
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 Difficultés d’une Ecofiscalitéeffective
 • Faibles et pas très incitatives
 • Les plus efficaces sont les taxes à finalitébudgétaire (TIPP)
 • Quand les incitations fiscales ont un effet, c’esttrop coûteux, l’Etat fait machine arrière.
 • La diminution de la pollution ça ne rapporte rien …dans l’immédiat!
 • Comment calculer l’externalité ?
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 Quelle est la valeur de l’environnement ?
 A. Introduction : la nécessité d’une évaluation B. Valeur, prix et marchés
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Page 16
                        

16
 Echanger sans marché• Critique de Coase à Pigou en 1960 : l’Etat est dans l’incapacité de calculer la taxe équivalente àl’externalité. Problème informationnel.
 • La négociation, un autre mécanisme pour remplacer le marché et organiser l’échange.
 • Les parties vont négocier une indemnisation contre l’externalité.
 • La seule institution nécessaire est alors la justice pour définir des “droits de propriété” ou “droits négociables”.
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 Taille du troupeau
 Cm du cultiva-teurBm de
 l’éleveur
 E
 Compensation
 Taille du troupeau après négociation
 Théorème de Coase
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 Théorème de Coase
 • “En présence d’externalités, si les droits de propriété sont bien définis et les coûts de transaction limités, la négociation entre les deux parties concernées aboutira à un résultat efficace.”
 • Droit du pollueur ou droit du pollué ? Dans les deuxcas le résultat sera efficace.
 • Quand est-il de l’équité ?
 • Le droit de l’homme à un environnement sain.• Le principe du pollueur payeur.
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 Conclusion• Efficacité garantie, sans que le “gouverneur bienveillant” n’aie à connaître quoi que ce soit.
 • Le seul rôle de l’Etat est de définir le droit au départ � la justice
 • Ce mécanisme élimine le problème informationnel.
 • La négociation permet de donner une valeurmonétaire, l’indemnisation, à une externalité.
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 Les marchés des permis de polluer• Unique application du théorème de Coase ?
 • Objectif d’efficacité.
 • Par rapport à une réglementation : Atteindre le même objectif à moindre coût (efficacité)
 • Le principe d’efficacité : – Développer des technologies propres est une activité àrendements décroissants.
 – Ça coûte moins cher si les investissements sont faitspar les producteurs aux technologies les plus polluantes.
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 Les marchés des permis de polluer• Sont-ils réellement une application du théorème de Coase?
 • Les parties ? L’Etat représente le pollué face aux pollueurs.
 • L’Etat fixe un quota correspondant au niveau de pollution “acceptable”. Tolérance zéro?
 • Les droits sont ensuite répartis au départ selon différents critères :– Forfaitaire (par secteurs…)– Proportionnel– Enchères.
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 Critiques• Problème informationnel toujours … dans la fixation du quota. Cf. les difficultés du marché du carbone européen.
 • Effets stratégiques : Grand nombre d’acteurs et risque d’un comportement de type passager clandestin
 • Marché national/Marché international– Marché du Soufre aux Etats Unis (années 70)– Marché européen du carbone (protocole de Kyoto)– Caractéristiques d’un marché financier
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 Pigou versus Coase• Dans les deux cas l’objectif est d’atteindre un niveau optimal de pollution.
 • coût marginal de la pollution = rendement marginal de l’activité polluante
 • Comment ?
 • Pigou � on corrige les prix pour internaliser les externalités dans le calcul économique des acteurs
 • Coase � a priori le droit à un environnement sain est négociable et peut être “vendu”.
 • On part d’une tolérance 0 à la pollution qui évolue vers la pollution optimale grâce à la vente de ce droit contre une “indemnisation”.
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 Quelle est la valeur de l’environnement ?
 A. Introduction : la nécessité d’une évaluation B. Valeur, prix et marchés
 1. la valeur en économie2. Prix et taxation3. Les marchés de permis de polluer
 C. Valeur sans marché1. Les méthodes d’évaluation indirectes
 a. Fondements théoriques : les préférences révélées
 b. La méthode des coûts de déplacementc. La méthode des prix hédonistes
 2. Une méthode d’évaluation directe a. Préférences déclaréesb. L’évaluation contingente

Page 25
                        

25
 Préférences et demande• Les économistes considèrent que la demande pour un bien est générée par une maximisation de l’utilitésous contrainte budgétaire. – Sachant que l’utilité dépend des préférences.– Sous les hypothèses de
 • pré existence • et de stabilité des préférences sur une période donnée.
 • A l’inverse :– On voudrait connaître les préférences d’une population en ce qui concerne les effets d’un projet public.
 – Les préférences ne sont pas observables– Mais elles sont révélées par le comportement des agents. Comportement d’achat.

Page 26
                        

26
 Le principe des préférences révélées
 • Si un panier est choisi alors qu’un autre était également accessible (étant donné le budget (P, R)), nous disons que le premier est « directement révélé préféré » au second.
 • Attention : « Révélé préféré » est différent de « Préféré » � hypothèse de comportement
 • Comment utiliser la transitivité pour compléter la construction ?– Étant donné P et R, x est directement révélé préféré à y – Étant donné P et R, x et z ne peuvent être comparés car z n’est pas
 accessible.– Étant donné P’ et R’, y directement révélé préféré à z– Alors x est « indirectement préféré révélé » à z
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 Conclusion 1
 • En observant les choix du consommateur, nous pouvons apprendrecertaines choses au sujet de sespréférences.
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 Définitions•Le consentement à payer du consommateur est la somme maximale qu’un acheteur est prêt à payer pour acquérir un bien
 •Le surplus du consommateur est mesuré par la différence entre le consentement à payer de l’acheteuret la dépense effective pour acquérir le bienSurplus = consentement à payer – dépense effective
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 Consentement à payer et demande
 • Quels sont les déterminants du consentementà payer pour un bien ?
 – les bénéfices retirés de l’acquisition et de la consommation du bien
 – le revenu du consommateur
 – La disponibilité d’autres biens et services
 • Quelle relation entre consentements à payer et demande pour un bien ?
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 Quatre valeurs possibles du consentement à payer...
 Acheteur Consentement à payer pour une paire de chaussures
 Jean 100€
 Paul 80
 Marie 70
 Theptida 50
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 Des consentements à payer à la demande du marché...
 Prix Acheteur Quantité demandée
 Plus de 100€
 De 80 à 100€
 De 70 à 80€
 De 50 à 70€
 Moins de 50€
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 Des consentements à payer à la demande du marché...
 Prix Acheteur Quantité demandée
 Plus de 100€
 De 80 à 100€
 De 70 à 80€
 De 50 à 70€
 Moins de 50€ Les quatre 4
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 Des consentements à payer à la demande du marché...
 Prix Acheteur Quantité demandée
 Plus de 100€
 De 80 à 100€
 De 70 à 80€
 De 50 à 70€ Jean, Paul, Marie 3
 Moins de 50€ Les quatre 4
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 Des consentements à payer à la demande du marché...
 Prix Acheteur Quantité demandée
 Plus de 100€
 De 80 à 100€
 De 70 à 80€ Jean, Paul 2
 De 50 à 70€ Jean, Paul, Marie 3
 Moins de 50€ Les quatre 4
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 Des consentements à payer à la demande du marché...
 Prix Acheteur Quantité demandée
 Plus de 100€ Aucun 0
 De 80 à 100€ Jean 1
 De 70 à 80€ Jean, Paul 2
 De 50 à 70€ Jean, Paul, Marie 3
 Moins de 50€ Les quatre 4
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 Propos d’étape
 • La courbe de demande décrit les différentes quantités que les acheteursdésirent acquérir en fonction du prix du bien
 • Le surplus du consommateur est l’écartentre le consentement à payer et le prix du bien
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 Mesurer le surplus du consommateur àpartir de la courbe de demande...
 Prix
 50
 70
 80
 0
 100€
 1 2 3 4 Quantité
 Consentement à payer de Jean
 Consentement à payer de Paul
 Consentement à payer de Marie
 Consentement à payer deTheptida
 Demande
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 Mesurer le surplus du consommateur àpartir de la courbe de demande...
 Prix
 50
 70
 80
 0
 100€
 1 2 3 4 Quantité
 Demande
 Surplus du consommateur Jean (20€)
 Prix = 80€
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 Mesurer le surplus du consommateur àpartir de la courbe de demande...
 Prix
 50
 70
 80
 0
 100€
 1 2 3 4 Quantité
 Demande
 Surplus du consommateur de Jean (30€)
 Surplus total des consommateurs(40€)
 Prix = 70€
 Surplus de Paul (10€)
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 Surplus du consommateur et prix
 • Le surplus total des consommateurs estl’aire située entre la courbe de demandeet le prix du marché
 � Une baisse du prix augmente le surplus des consommateurs
 � Une hausse du prix diminue le surplus des consommateurs
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 P2
 Comment le prix affecte le surplus des consommateurs
 Quantité
 Prix
 0
 Demande
 Surplus initial
 Surplus additionneldes anciensconsommateurs
 Surplus des nouveaux consommateurs
 Q1
 P1
 D EF
 BC
 A
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 Consentement à payer et projets publics
 • On mesure les bénéfices d’un projet par le montant total que les individus seraient prêts à payer pour que ce projet se réalise.
 • Notion de variation compensatoire : combien faut-il donner à l’individu pour qu’il ait la même utilité (qu’il soit indifférent entre) avant et après la mise en place de la politique publique.
 • Comment mesurer ce consentement à payer quand il n’y a pas de demande exprimée sur un marché.
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 Exemple 1 : La valeur du temps• Exemple : un projet d’amélioration des moyens de transport.
 • Le bénéfice du projet : un gain de temps
 • Modèle du marché du travail : l’individu choisit entre temps de travail et temps de loisir à partir de son salaire
 • � le salaire horaire est une évaluation de la valeur du temps.
 • Critiques : – Surestimation de la valeur du loisir car le marché du travail est
 imparfait, les agents voudraient travailler plus.
 – Sous-estimation car certains choisissent leur travail pour d’autres motivations que le salaire.

Page 44
                        

44
 Exemple 2 : La valeur de la vie
 • Le problème de la rareté et la valeur de la vie
 • La nécessité de donner une valeur monétaire à la vie.
 • Le problème éthique.
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 Différentes méthodes• Méthode constructive : estimation de ce qu’un individu aurait gagné pendant le reste de sa vie. Sur la base d’une espérance de vie. La vie d’un pauvre vaut moins que celle d’un riche ?
 • Le coût d’un allongement de l’espérance de vie. Débat autour de la déclaration de R. Tol au sujet du Fond d’Adaptation.
 • La vie d’un africain vaut moins que celle d’un américain ?
 • Non, les rendements d’échelle sont décroissants. C’est moins coûteux d’allonger la vie d’un africain que celle d’un américain.
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 Différentes méthodes• Méthode basée sur le principe des préférences révélées : évaluation de la « prime de risque » associée à certains métiers dangereux.
 • Comparer le salaire des convoyeurs de fonds et le salaire d’un camionneur livreur.
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 Les méthodes d’évaluation en environnement
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 La méthode des coûts de déplacement
 • Objectif : mesure la valeur d’une activité récréative. Exemple: parc naturel.
 • Hypothèse de départ: l’achat de biens et services complémentaires est nécessaire.
 • On répartit les visiteurs en zones plus ou moinséloignées du site.
 • On calcule pour chaque zone les coûts de déplacementnécessaires et le taux de fréquentation.
 • On en déduit une relation (décroissante) entre tauxde fréquentation et coût de déplacement.
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 Exemple
 525544
 102002033
 1575522
 202001011
 Taux de fréquentation(nbr visiteurspour 1000 habitants)
 Visiteurspar an
 Population en milliers
 Coût de déplacementpar personne
 Régions
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 La méthode des coûts de déplacement
 • Relation : T = 25 – 5C
 • Hypothèse : le visiteur est indifférent entre unedépense destinée à un coût de déplacement ou à un coût d’entrée sur le site.
 • A partir de la relation taux de fréquentation et coûtsde déplacement et la population de chaque zone…
 • … on construit une relation entre les visites et les droits d’entrée. C’est une courbe de demande qui permet d’évaluer le surplus des visiteurs.
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 Exemple
 50125300500Total
 254
 1002003
 2550752
 501001502001
 43210 (situation actuelle)
 Coûtssupplémentaire
 Zones
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 Exemple
 La surface sous la courbe mesure le surplus totalST = 725
 0 1 2 3 4
 500
 300
 200
 150
 100
 50
 0
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 Critiques• Quels coûts, comment les mesurer :
 – Les dépenses directes liées aux transports– La valeur du temps passé à voyager (coûts d’opportunité). Dépend du salaire? Est-ce un coût?
 • La non prise en compte des visiteurs non payants.
 • “Toutes choses égales par ailleurs”L’information liée à l’existence de substituts. Il ne doit pas y avoir équivalence entre des visiteursvenant de zones différentes mais aussi éloignées sil’une est proche de biens substituts, l’autre pas.
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 La méthode des prix hénonistes• Hédonisme: Doctrine qui prend pour principe de la
 morale la recherche du plaisir et de la satisfaction.
 • Première utilisation de la méthode : expliquer le prix des automobiles en fonction de leurs caractéristiques.
 • Hypothèse : Le prix d’un bien est lié à ses différentescaractéristiques.
 • Exemple : le prix d’un appartement dépend du nombrede pièces, de la surface, de sa localisation…
 • Parmis ces caractéristiques, il peut y avoir unecaractéristique environnementale comme la pollution.
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 La méthode des prix hénonistes• “toutes choses égales par ailleurs”:• On voudrait comparer les prix de biens immobiliers
 similaires dans toutes leurs caractéristiques, sauf la caractéristique environnementale.
 • La différence de prix entre ces biens représentealors le prix implicite de la qualité de l’air. C’est uneévaluation de cette caractéristique environnementale.
 • On utilise ensuite les prix implicites pour construireune fonction de demande pour la caractéristiqueenvironnementale.
 • On en déduit le surplus du consommateurcorrespondant.
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 • Hypothèse : il existe une fonction de prix hédoniste, par exemple :
 • PÄ = f(SÄ, EÄ, VÄ) = aSÄ + bEÄ + cVÄ + e
 • On étudie la demande dans l’immobilier pour estimer économétriquement la fonction de prix hédoniste.
 • Le coefficient estimé pour chaque variable représente son prix implicite.
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 Exemple• Etude de Brookshire et al. (1981)
 • Les données : 719 ménages habitant dans 14 zones de la côte sud de la Californie.
 • La fonction de prix hédoniste comprend 17 variables dont une variable environnementale: la teneur de l’airen dyoxide d’azote.
 • P = axV1 + bxV2 + … + qxV17 + e
 • Elle a été estimée économétriquement.
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 Estimation de la fonction de prix hédoniste
 - 2.279Taux de criminalité
 0.0003Dépenses de sécurité
 - 0.014Distance à la plage
 - 0.104 Bouches d’incendie
 0.018Date de vente
 - 0.001 Concentration en NO2(dyoxide d’azote) en ppm
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 Exemple• Interprétation : une augmentation de la concentration en NO2 de 0.001ppm se traduitpar une baisse de prix de 1 dollar.
 • Estimation d’une fonction de demande• Calcul du surplus.
 • Conclusion : selon leurs caractéristiques, les ménages ont un consentement à payer entre 20 et 150 dollars par mois pour une réductionde la pollution de 30%.
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 Quelle est la valeur de l’environnement ?
 A. Introduction : la nécessité d’une évaluation B. Valeur, prix et marchés
 1. la valeur en économie2. Prix et taxation3. Les marchés de permis de polluer
 C. Valeur sans marché1. Les méthodes d’évaluation indirectes
 a. Fondements théoriques : les préférences révélées
 b. La méthode des coûts de déplacementc. La méthode des prix hédonistes
 2. Une méthode d’évaluation directe a. Préférences déclaréesb. L’évaluation contingente

Page 63
                        

63
 La valeur des ressources naturelles
 Procès de l’Erika : reconnaissance d’un « dommage écologique »
 Non anthropocentrique ?
 Quel est le prix d’un oiseau ?
 La victoire de Alain Bougrain Dubourg
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 L’évaluation contingente• C’est une méthode directe. Préférences révélées versus
 préférences déclarées.
 • Elle permet d’évaluer une valeur de non usage. Exemple : la protection d’une espèce menacée.
 • Méthode : Enquêtes sur questionnaire, sondage.• Expériences
 • Définition d’un cadre dans lequel les préférences peuvent être exprimées.
 • Ou construites ? Problème !
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 L’évaluation contingente• Construction d’un scénario de référence. Un
 scénario décrit en détail le bien environnemental à évaluer. L’individu doit pouvoir comparer deux situations:
 1. la situation actuelle et
 2. une situation hypothétique dans laquelle l’environnement a été modifié et la personne a payépour ce changement. Dans la situation hypothétique, il faut donc décrire le mode de « paiement » : modification de la facture d’électricité, des impôts locaux …
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 L’enquête1. La révélation des valeurs et calcul du CAP.
 • Il faut constituer un échantillon représentatif de la population.• Les personnes sont interrogées sur leur consentement à payer
 pour l’amélioration de la qualité de l’environnement : Seriez-vous prêt à payer x euros pour … ?
 • Système d’enchères montantes ou descendantes. • Problèmes :
 • Biais stratégique (comportement du passager clandestin). • Biais d’ancrage et biais hypothétique (préférences construites).
 2. Traitement des données. On pose aussi des questions d’identification (âge, sexe, CSP…). On tente de relier les réponses à des caractéristiques socio-économiques des personnes interrogées. Traitement économétrique.
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 Exemple : Quelles préférencespour la qualité de l’air ?
 • Trois expériences à grande échelle (2000-08, O. Chanel et al.)
 • Objectif : évaluation du consentement àpayer pour la qualité de l’air.
 • 150 personnes réunies dans la grande salle du Conseil Régional PACA.
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 Quelles préférences pour la qualité de l’air ?
 • Les sujets reçoivent un certain nombre d’informations au sujet de deux communes, celle ou ils vivent (la polluée) et une autre, plus saine :– la qualité de l’air– Les répercutions sur la santé– Les facilités par ailleurs identiques– Mais un coût plus important de l’immobilier dans la commune « saine » et un coût du déménagement.
 • Ils doivent décider ou non de déménager.
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 Questions
 • Quelles sont les conclusions de l’étudede Chanel et al. ?
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