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            INSIDE YOUR BUSINESS. TODAY. 15. JAHRGANG NO. 1974 DONNERSTAG, 21. MAI 2015 SHORT Global Cities Wien ist im Ran- king der weltweit einfluss- reichsten Städte vom 16. auf den 18. Platz (von 125) abgerutscht. Das geht aus dem am Mittwoch veröffent- lichten „Global Cities Index“ der Unternehmensberatung A.T. Kearney hervor. Vor zwei Jahren belegte Wien noch Platz 13. Die Spitzenpositi- onen bekamen einmal mehr New York, London und Paris zugesprochen. Laut Aussen- dung verschlechterte sich die Bundeshauptstadt in den vier „Dimensionen“ Humankapi- tal, wirtschaftliche Aktivität, Kulturangebot und politisches Engagement. Verbesserungen ortet man hingegen beim In- formationsaustausch. (APA) Tango Korrupti Über die Hälfte der Manager hält Korrupti- on und Bestechung in ihrem Land für üblich – in Europa liegen Kroatien, Slowenien und Serbien an der Spitze. Mehr als zwei Drittel der österreichi- schen Manager bezeichnen das Schönen von Bilanzergebnis- sen hierzulande als verbreitet – nur in Serbien und Slowenien sind es mehr. Und: Immer- hin jeder neunte Manager in Europa würde im Notfall für Aufträge Bargeld zahlen, in Österreich jeder achte. Das sind die Kernergebnisse des des aktuellen „EMEIA Fraud Survey“ der Prüfungs- und Beratungsorganisation EY. Die Umfrage wird alle zwei Jahre durchgeführt. (red) © sxc © dpa-Zentralbild/Jens Büttner GROSSES LOB VON DER EBU „Das Resultat bisher ist großartig“: Jon Ola Sand lobte die bisherige Arbeit des ORF zum Megaevent Song Contest Seite 4 RETAIL IST DETAIL Onlineshopping in Österreich: Google flirtet mit dem Handel, und die Post AG wünscht sich weniger gelbe Abholzettel Seite 7 © EPA/Herbert P. Oczeret © Katharina Schiffl Studie CRIF hat die Eigentümerverhältnisse der in Österreich tätigen Unternehmen analysiert Globalisierung: kein Ausverkauf Österreichs Rot-weiß-rot 93% der in Österreich tätigen Firmen haben einen österreichischen und lediglich 7,4% einen ausländischen Eigentümer. Davon wiederum ist das  größte Seg- ment der Handel. Die Unternehmen in ausländischem Besitz erwirtschaften jedenfalls rund 27% des gesamten Umsatzes aller hierzulande tätigen Firmen. Seite 2 © EPA/Peter Steffen TREVISION visual solutions visual solutions www.trevision.at medianet xpert.network Das erste B2B-Branchen- portal für Werbeagen- turen und Marketing- berater! (xpert. medianet.at) Wien. Wer bestimmt die medi- ale Kommunikation? Besitz- und Machtstrukturen, Sponsoring und Zensur sind Themen der Konfe- renz „Media Trends 2015“ an der Webster Vienna Private University, die in ihrer 6. Auflage nun erstmals in Wien stattfinden wird (10.–12. September 2015 im Wiener Palais Wenkheim). Dazu werden hochka- rätige Sprecher aus dem In- und Ausland erwartet. Noch bis 29. Mai lädt die Webster Vienna Private University Entscheidungsträger aus der Scientific Community, Me- dienexperten und Journalisten als Medienvertreter ein, Präsentations- Beiträge einzureichen. Drei ausge- wählte Beiträge werden prämiert und mit einem Preisgeld honoriert. Prominente Keynotes Die Konferenz wird die Bezie- hung zwischen Medien und Macht analysieren und dabei auf staat- liche Zensur, Markt- und Medien- konzentration – sowohl publizis- tisch als auch ökonomisch – sowie auf den Einfluss externer Player auf alle Formen medialer Kommu- nikation fokussieren. Katharine Sarikakis, Professor für Media Law, Governance & Po- licy an der Universität Wien, wird genauso zu Gast sein wie der Ful- brightgelehrte für vergleichendes Medienrecht, Matt Duffy, oder die mehrfach preisgekrönte Journalis- tin Brooke Gladstone, die u.a. für den US-amerikanischen, öffentlich- rechtlichen Rundfunk über Medien in den USA berichtet und als eine der weltweit führenden Exper- tinnen für Medien- und Presse- trends gilt. Nähere Informationen zur „Me- dia Trends“-Konferenz, zur Regis- trierung und zu den Einreichungs- richtlinien finden Sie unter: http:// webster.ac.at/media-trends-2015 Webster University Konferenz: Medientrends und Meinungsmacher an der Webster Vienna Private University „Media Trends 2015“: Medien und Macht Teilnehmen wird auch Dunja Mijatovic, Medienfreiheitsbeauftragte der OSZE. © APA/Georg Hochmuth 
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inside your business. today. 15. Jahrgang no. 1974 donnerstag, 21. mai 2015
 short
 Global Cities Wien ist im Ran-king der weltweit einfluss-reichsten Städte vom 16. auf den 18. Platz (von 125) abgerutscht. Das geht aus dem am Mittwoch veröffent-lichten „Global Cities Index“ der Unternehmensberatung A.T. Kearney hervor. Vor zwei Jahren belegte Wien noch Platz 13. Die Spitzenpositi-onen bekamen einmal mehr New York, London und Paris zugesprochen. Laut Aussen-dung verschlechterte sich die Bundeshauptstadt in den vier „Dimensionen“ Humankapi-tal, wirtschaftliche Aktivität, Kulturangebot und politisches Engagement. Verbesserungen ortet man hingegen beim In-formationsaustausch. (APA)
 Tango Korrupti Über die Hälfte der Manager hält Korrupti-on und Bestechung in ihrem Land für üblich – in Europa liegen Kroatien, Slowenien und Serbien an der Spitze. Mehr als zwei Drittel der österreichi-schen Manager bezeichnen das Schönen von Bilanzergebnis-sen hierzulande als verbreitet – nur in Serbien und Slowenien sind es mehr. Und: Immer-hin jeder neunte Manager in Europa würde im Notfall für Aufträge Bargeld zahlen, in Österreich jeder achte. Das sind die Kernergebnisse des des aktuellen „EMEIA Fraud Survey“ der Prüfungs- und Beratungsorganisation EY. Die Umfrage wird alle zwei Jahre durchgeführt. (red)
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 „Das Resultat bisher ist großartig“: Jon Ola Sand lobte die bisherige Arbeit des ORF zum Megaevent Song Contest Seite 4
 retaiL ist detaiL
 Onlineshopping in Österreich: Google flirtet mit dem Handel, und die Post AG wünscht sich weniger gelbe Abholzettel Seite 7
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 Studie CriF hat die eigentümerverhältnisse der in Österreich tätigen unternehmen analysiert
 Globalisierung: kein Ausverkauf Österreichs
 Rot-weiß-rot 93% der in Österreich tätigen Firmen haben einen österreichischen und lediglich 7,4% einen ausländischen eigentümer. davon wiederum ist das größte seg-ment der handel. die unternehmen in ausländischem besitz erwirtschaften jeden falls rund 27% des gesamten umsatzes aller hierzulande tätigen Firmen. Seite 2
 © e
 Pa/P
 eter
 ste
 ffen
 TREVISIONvisual solutions
 a Trevision Holding Companyvisual solutions
 www.trevision.at
 medianet xpert.network Das erste B2B-Branchen-portal für Werbeagen-turen und Marketing-berater!
 (xpert.medianet.at)
 Wien. Wer bestimmt die medi-ale Kommunikation? Besitz- und Machtstrukturen, Sponsoring und Zensur sind Themen der Konfe-renz „Media Trends 2015“ an der Webster Vienna Private University, die in ihrer 6. Auflage nun erstmals in Wien stattfinden wird (10.–12. September 2015 im Wiener Palais Wenkheim). Dazu werden hochka-rätige Sprecher aus dem In- und Ausland erwartet. Noch bis 29. Mai lädt die Webster Vienna Private University Entscheidungsträger aus der Scientific Community, Me-dienexperten und Journalisten als Medienvertreter ein, Präsentations-
 Beiträge einzureichen. Drei ausge-wählte Beiträge werden prämiert und mit einem Preisgeld honoriert.
 Prominente Keynotes
 Die Konferenz wird die Bezie-hung zwischen Medien und Macht analysieren und dabei auf staat-liche Zensur, Markt- und Medien-konzentration – sowohl publizis-tisch als auch ökonomisch – sowie auf den Einfluss externer Player auf alle Formen medialer Kommu-nikation fokussieren.
 Katharine Sarikakis, Professor für Media Law, Governance & Po-
 licy an der Universität Wien, wird genauso zu Gast sein wie der Ful-brightgelehrte für vergleichendes Medienrecht, Matt Duffy, oder die mehrfach preisgekrönte Journalis-tin Brooke Gladstone, die u.a. für den US-amerikanischen, öffentlich-rechtlichen Rundfunk über Medien in den USA berichtet und als eine der weltweit führenden Exper-tinnen für Medien- und Presse-trends gilt.
 Nähere Informationen zur „Me-dia Trends“-Konferenz, zur Regis-trierung und zu den Einreichungs-richtlinien finden Sie unter: http:// webster.ac.at/media-trends-2015
 Webster University Konferenz: medientrends und meinungsmacher an der Webster Vienna Private university
 „Media Trends 2015“: Medien und Macht
 Teilnehmen wird auch Dunja Mijatovic, Medienfreiheitsbeauftragte der OSZE.
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2 – medianet cover/prime news Donnerstag, 21. Mai 2015
 „medianet“ Verlag AG1110 Wien, Brehmstraße 10/4 Tel.: +43 1 919 20 - [email protected] | xpert.medianet.at
 Hier geht s zuxpert.medianet:
 medianet launcht das erste B2B-Branchenportal für Werbeagenturen und Marketingberater.Gehören Sie dazu? Dann dürfen Sie hier nicht fehlen!Lassen Sie sich finden und profitieren Sie von neuen Partnerschaften.
 Dank umfassender Suchmöglichkeiten werden potenzielle Auftraggebereinfach und schnell auf Sie aufmerksam. Sie entscheiden, in welchemUmfang Sie Ihr Portfolio Ihren Zielgruppen präsentieren wollen.
 Jetzt den kostenlosen Grundeintrag im Portal auf Richtigkeit undVollständigkeit überprüfen!
 Dies ist erst der Anfang. Hier der weitere Timetable für die B2B-Portalfamilie: • PR-Agenturen• Media-Agenturen• Eventmarketer, Online- und New Media-Agenturen• Medien- und Creative Industries
 Die Listings:
 •Basic•Standard•Premium
 Jetzt Ihren kostenlosen Grundeintrag prüfen!
 Besitzverhältnisse Studie von CRIF zeigt: Fast 93 Prozent der in Österreich tätigen Unternehmen sind auch in österreichischer Hand
 Firmeneigentümer unter der LupeWien. Mit einem interessanten As-pekt der österreichischen Unter-nehmenslandschaft hat sich die Wirtschaftsauskunftei CRIF Öster-reich auseinandergesetzt – „Eigen-tümerverhältnisse unter der Lupe: Wem gehören die in Österreich tätigen Unternehmen?“ Das Fazit der Studie: Rund 93% der 214.927 Unternehmen in Österreich haben einen österreichischen Eigentü-mer und nur sieben Prozent einen ausländischen. Die Unternehmen in ausländischem Besitz erwirt-schaften aber rund 27% des Um-satzes aller Firmen in Österreich. Rund 39% der Unternehmen in ausländischen Besitz sind übri-
 gens im Handel tätig (gesamt 4.429 Unternehmen), gefolgt von Dienst-leistungen mit fast 24% (gesamt 2.755) und der Produktion mit acht Prozent (gesamt 932).
 Kein „Ausverkauf“
 „Der Wirtschaftsstandort wird einheimisch dominiert. Ganz ent-gegen dem oft geäußerten Vorur-teil findet auch in der globalisier-ten Wirtschaft kein Ausverkauf Österreichs statt“, betonte Boris Recsey, Geschäftsführer von CRIF Österreich, bei der Präsentation der Studienergebnisse am Mittwoch in Wien. Unter den ausländischen
 Eigentümern in Österreich führen Deutschland mit 33% (5.263 Fir-men), die Schweiz mit zehn Prozent (1.622) und Italien mit acht Prozent (1.308). Auf den weiteren Rängen als Eigentümer folgen die Nieder-lande (1.069), Großbritannien (898), Ungarn (654) und Luxemburg (644). Ebenfalls in den Top-Ten sind Liechtenstein (444) und die USA (350). Einen Eigentümer aus China haben nur 45 Firmen in Österreich.
 Im Rahmen der Studie hat CRIF im April alle in Österreich tätigen und im Firmenbuch eingetragenen Unternehmen ausgewertet. Von den rund 225.000 protokollierten Firmen konnten laut CRIF rund
 219.000 Unternehmen eindeutig einem Eigentümer zugeordnet wer-den; die nicht eindeutig zuorden-baren Firmen waren vor allem Ak-tiengesellschaften mit zahlreichen Eigentümern. 214.927 Unternehmen wiesen laut CRIF einen Eigentümer aus ausschließlich einem Land auf.
 Verflochten mit D-A-CH
 „Die enge wirtschaftliche Ver-wobenheit zwischen den D-A-CH-Staaten wird durch die Studien-ergebnisse bestätigt“, so Recsey. „Dass die Unternehmen in auslän-dischem Besitz vor allem Deutsch-land und der Schweiz zuzurechnen sind, ist kein Zufall – schließlich sind das auch Österreichs wich-tigste Handelspartner.“
 Als neuestes Servicetool präsen-tierte CRIF mit „SkyMinder“ ein Service für internationale Unter-nehmensauskünfte, das den Firmen über das Online-Portal zur Verfü-gung steht. „SkyMinder ermöglicht den Unternehmen einen schnellen Zugang zu den besten lokalen An-bietern von Kredit-, Finanz- und Wirtschaftsinformationen zu jedem gewünschten Unternehmen in über 230 Ländern weltweit“, so Recsey. „Jeder Bericht, egal aus welchem Land, hat ein einheitliches Layout, das die Fülle an Informationen übersichtlich aufbereitet“ – auch „aus Ländern, in denen die Infor-mationsbeschaffung oft eine echte Herausforderung darstellt“.
 CRIF ist ein global tätiges Unter-nehmen, das sich auf Bonitäts- und Unternehmensinformationen sowie die Entwicklung und War-tung von Systemen zur Unterstüt-zung von Entscheidungsprozes-sen spezialisiert hat. Gegründet 1988 in Italien, ist CRIF heute in Europa, Amerika, Afrika und Asien präsent. In Österreich ist CRIF als Wirtschaftsauskunftei Marktfüh-rer bei Personenauskünften und gehört laut Eigenangaben auch bei Unternehmensauskünften zu den wichtigsten Anbietern. (red/APA)
 Die ausländischen Eigentümer kommen vor allem aus Deutschland und der Schweiz.
 D-A-cH Oliver Blüher
 Dropbox-BossMünchen/Wien. Oliver Blüher ist ab sofort neuer Country Manager für Deutschland, Österreich und die Schweiz bei Dropbox. In die-ser Position verantwortet er das Wachstum des Unternehmens in der D-A-CH-Region und leitet die laufenden Geschäfte, Vertrieb und Marketing sowie den Ausbau von Partnerschaften. Bevor Blüher zu Dropbox kam, war er der Presse-miteilung zufolge Vertriebsleiter für Unternehmenslösungen bei SAP Deutschland. (red)
 Blüher kommt von SAP; er soll die Expan sion in der DACHRegion betreiben.
 © D
 ropb
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 CRIF ÖsterreichChef Boris Recsey: Wirtschaftsstandort einheimisch dominiert.
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marketing & mediamedianet inside your business. today. donnerstag, 21. mai 2015 – 3
 EBU lobt ORF: „Resultat bisher ist großartig“
 Zwischenbilanz Jon ola sand lobte als Vertreter der europäischen rundfunkunion ebu die bisherige arbeit des orF zum megaevent song Contest: „Wir sind davon überzeugt, dass es ein großartiger event wird.“ Seite 4
 © e
 Pa/H
 erbe
 rt P.
 ocz
 eret
 Wien/Hohenems. Die Vorarlberger Agentur KW open punktete beim Eurovision Song Contest mit ih-rer langjährigen Erfahrung in der Kreation von nachhaltigen Werbe-artikeln. Der ORF beauftragte das Unternehmen mit der Umsetzung der kompletten Bekleidung für die Volunteers und ORF-Mitarbeiter. Der Auftrag umfasste insgesamt rund 15.000 Artikel.
 Das Musikevent des Jahres geht diese Woche in Wien über die Büh-ne: der Eurovision Song Contest 2015. Die Promotion-Agentur KW open aus Vorarlberg ist allerdings schon seit Wochen im ESC-Fieber.
 Denn die ORF-Mitarbeiter und 800 Volunteers tragen bei allen Veran-staltungen Corporate Fashion, für deren komplette Umsetzung das Team von KW open verantwortlich zeichnet. Insgesamt 15.000 Stück – unter anderem T-Shirts, Hemden und Jacken – wurden in nur drei Monaten ausgeliefert.
 „Mit unserem Gesamtkonzept aus nachhaltigen Produkten und gutem Service konnten wir in der Bundeshauptstadt überzeugen“, so Geschäftsführerin Karin Wein-handl. Der Auftrag erfolgte wie der gesamte Contest als Green Event mit nachhaltigen Produkten. (red)
 ESC 2015 Vorarlberger agentur realisiert komplette bekleidung für Volunteers und orFmitarbeiter
 KW open kleidet Song Contest ein
 KW open setzte die Ausstattung für die Volunteers und ORF-Mitarbeiter um.
 © o
 rF/
 thom
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 TV-Kampagne
 Naturaslim bewirbt sein Online-Abnehmportal mit Spots in den Sendern der ProSiebenSat.1 Puls 4-Gruppe Seite 4
 magazin-Launch
 bz-Wiener Bezirkszeitung bringt ihren neuen Printtitel Luxury Things in einer Auflage von 40.000 Stück Seite 4©
 nat
 uras
 lim
 © b
 z
 shorT
 TV Die Sitze der Serie A-Fuß-ball-Liga sowie namhafter Pay-TV-Gruppen sind am Dienstag in Italien durchsucht worden. Der Verdacht lautet auf Absprachen beim Ver-trieb von TV-Rechten für die Fußball-Saison 2015–2018. Ins Visier der Ermittler sind unter anderem Sky Italia und Media-set Premium im Besitz von AC Milans-Eigentümer Silvio Ber-lusconi (Bild) geraten.
 Print Die französische Sati-rezeitung Charlie Hebdo hat nach dem islamistischen An-schlag vom 7. Jänner dieses Jahres mit zwölf Toten 4,3 Millionen Euro an Spenden be-kommen. Das Geld solle an die Opferfamilien ausgezahlt wer-den, erklärte die Leitung der Satirezeitung am Montag. Das Geld kam von 36.000 Spendern aus 84 Ländern, verkündete eine Kommission.
 Buch Der Ex-Hypo-Chef Tilo Berlin (Bild) hat eine einstwei-lige Verfügung gegen ein Buch der Standard-Redakteure Renate Graber und Andreas Schnauder über die Hypo Alpe Adria erwirkt. Konkret geht es um die Veröffentlichung von Teilen seines Tagebuchs und Formulierungen zu seinem Lebenswandel, schreibt die Kleine Zeitung online. (APA)
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 Der medianet Sonderthemenplan 2015 ist hier ab-rufbar!
 (www.medianet.at)
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Wien. Am vergangenen Mittwoch, dem Tag des ersten Halbfinales, wurde nicht die Trophäe, die am Samstag dem ESC-Sieger über-reicht werden wird, offiziell in die Obhut des ORF übergeben; die Ver-anstalter des 60. Eurovision Song Contest zogen auch eine erste, sehr zufriedene Zwischenbilanz.
 „Es wird großartig“
 „Ich möchte meinen Dank an ORF-Generaldirektor Alexander Wrabetz und ESC-Executive-Pro-ducer Edgar Böhm aussprechen. Im Herzen Europas zu sein und den Eurovision Song Contest aus-zurichten, erfüllt uns mit Freude. Noch dazu, wenn alles so gut or-ganisiert ist. Wir sind auch davon überzeugt, dass es ein großartiges Event wird“, so ESC-Supervisor Jon Ola Sand.
 „Der ORF hat hier großartige Arbeit geleistet. Wir sind sehr zu-frieden und das bisherige Resultat ist großartig“, so Sand. Man müs-se immer bedenken, der jeweilige
 Gastgeber hat nur ein Jahr Zeit, und das sei für so einen Event ei-gentlich zu wenig Zeit, so der Nor-weger.
 Deshalb habe man aber auch, so ESC-Österreich-Chef Edgar Böhm, praktisch noch in der Nacht des Sieges mit der Organisation be-gonnen. Heute, ein Jahr später, sei man „happy and proud“, so Böhm. 40 Delegationen, so viele wie nie, seien in Wien, und zum Jubiläum habe man sogar mit Australien ei-nen ganz besonderen Geburtstags-gast. Und, so Böhm schmunzelnd, nun werde, da ja Australien und Austria im selben Bewerb starten, auch den Letzten klar sein, dass es eben zwei Länder gäbe.
 Auch ORF-Generaldirektor Ale-xander Wrabetz zeigte sich vom bisherigen Verlauf des Events mehr als zufrieden. Auch er ver-
 weise auf die sehr kurze Vorbe-reitungszeit: „Wir waren noch von den Worten ‚and the winner is aus-tria‘ überwältigt und haben gleich danach begonnen, den ESC in Ös-terreich vorzubereiten. Und heu-te, ein Jahr später, sei Wien, die Musik-Welthauptstadt, der per-fekte Ort für so einen Event. Und
 auch das Motto „Building Bridges“ sei genau richtig, denn „wir bauen lieber Brücken, statt Wände hoch-zuziehen“, so Wrabetz.
 „Buhen“ nicht erwünscht
 Daneben sei der ESC heuer erst-mals ein „Green Event“ – auch ein Novum, mit dem man ein State-ment setzt, so der ORF-Chef.
 Ein Thema war ESC-Supervisor Sand besonders wichtig: Er hoffe, und das Publikum werde darauf vor den Shows auch jeweils extra hingewiesen, dass Künstler aus einzelnen Ländern, wie etwas ver-gangenes Jahr die russischen Sän-gerinnen, nicht ausgebuht würden. Das habe mit Redefreiheit nichts zu tun. „Es war uns allen richtig unan-genehm; vor allem aber natürlich den russischen Sängerinnen, die im Backstage-Bereich bitterlich wein-ten. Der ESC ist keine Plattform für politische Statements. Das darf er auch in Zukunft nicht werden.“
 Zu einem freudigen Ereignis kam es noch, als Sand die diesjährige Siegertrophäe an den ORF übergab: „Es ist ein großartiges Gefühl, sie wieder in den Händen zu halten. Wir werden gut darauf aufpassen und freudig an den nächsten Ge-winner übergeben“, so General-direktor Wrabetz.
 4 – medianet Marketing & Medien Donnerstag, 21. Mai 2015
 Agentur e-dialog holt vier Neue ins BootWien. e-dialog, Agentur für Search, Digital Analytics, Con-version-Optimierung und E-Mail-Marketing, kommuniziert vier Neuzugänge: Ab sofort un-terstützen Johannes Klampfl und Rares Peicu das Digital Analytics-Team, Christof Heimhilcher den Fachbereich Conversion Optimierung sowie Patrick Fischer die Search- und Performance-Display-Abtei-lung.
 ORF mit Lowe GGK-Schulterklopfern
 Wien. Jährlich lädt der ORF sämtliche Agenturen, Medien und Unternehmer dazu ein, Kampagnen im Rahmen der ORF-Awards einzureichen. Dabei werden der Top Spot für die Kategorie „TV“, der Werbehahn für „Hörfunk“ und der Onward für den Bereich „Online“ verliehen. Auch dieses Jahr hat die ORF-Enterprise betreuende Agentur Lowe GGK die Konzeption und Umsetzung der Kampagne übernommen und fordert darin Einreicher auf, Schulterklopfer zu sam-meln. Denn jeder Preisträger erhalte nicht nur Anerkennung in Form der Trophäe, sondern auch durch die Glückwünsche von Kollegen, Vorgesetzten und Partnern. (red)
 short
 © O
 RF/
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 e G
 GK
 Sujet „Schulterklopfer“ der Agentur Lowe GGK für die ORF-Awards.
 Wien. Nach der Teilnahme des On-line-Abnehmportals Naturaslim an der letzten Ausgabe der Puls 4 Start-up-Show „2 Minuten, 2 Millionen“ erfolgte nun die öster-reichweite TV-Werbung auf allen Kanälen der ProSiebenSat.1 Puls 4-Gruppe.
 Mitgründer und Geschäftsführer von Naturaslim.at, Konrad Kreid, stellte sich den kritischen Fragen der Jury der Puls 4 Start-up-Show
 „2 Minuten, 2 Millionen“. Kreid da-zu: „Ich war natürlich sehr aufge-regt, da ich den 2 Minuten-Pitch intensiv geübt hatte und wusste, dass es während der Show nur ei-ne einzige Chance gibt, den Pitch gut rüberzubringen, dieser wird ja nicht wiederholt, falls man sich verspricht oder ein Blackout hat“, erklärt Kreid.
 Mit dem Ergebnis der Teilnahme an der Show kann Kreid durchaus
 zufrieden sein. So hat er 300.000 € an TV-Werbung von SevenVen-tures Austria, dem Investmentarm der ProSiebenSat.1 Puls 4 Gruppe, erhalten.
 „Deutschland und Österreich sind unter den westeuropäischen Ländern die mit den im Durch-schnitt dicksten Einwohnern. In Deutschland, Österreich und der Schweiz gibt es über 50 Mio. Men-schen, die einen BMI über 25 ha-ben, also offiziell übergewichtig sind“, erklärt Kreid.
 TV-Werbung zur Awareness
 „Es gibt auch einen eindeutigen Trend zu Online als Vertriebska-nal, doch derzeit gibt es keinen beherrschenden Marktplayer“, so Kreid. „Da kann es Naturaslim durchaus schaffen, mithilfe von TV-Werbung zu einem bekannten Abnehm-Brand in Deutschland und Österreich aufzusteigen. Nach den ersten Auswertungen hat Natura-slim einen überdurchschnittlich hohen Warenkorb und eine sehr gute Conversion Rate.“ (red)
 www.naturaslim.at
 Fernsehen Online-Abnehmportal gewinnt Werbegeld bei Puls 4-Start-up-Show
 naturaslim mit tV-kampagne
 © N
 atur
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 Die Spots laufen auf den Sendern der ProSiebenSat.1 Puls 4-Gruppe.
 Wien. Die bz-Wiener Bezirkszeitung launcht das neues Magazin Luxu-ry Things. Das inhouse produzierte und redaktionell von bz-Chefin vom Dienst, Andrea Hörtenhuber, verantwortete Magazin erscheint im Mai mit einer Auflage von 40.000 Stück und wird direkt an VIP-Haushalte gesendet.
 „Der Unterschied zu anderen Hochglanz-Magazinen liegt im Schwerpunkt auf Wien. Wir bleiben
 als Wiener Bezirkszeitung bei un-serer Stärke und präsentieren den Leserinnen und Lesern Glanz und Glamour ausschließlich aus der Bundeshauptstadt”, so Geschäfts-führer Maximilian Schulyok. Der thematische Bogen spannt sich vom luxuriösen Wohnen über die perfekte Kaffeezubereitung bis hin zu Sommermode- und Uhrentrends. Die nächste Ausgabe erscheint im November. (red)
 © b
 z
 Luxus und Glamour aus Wien bietet das bz-Magazin Luxury Things.
 Print Neues Magazin in einer Auflage von 40.000 Stück
 „bz“: Luxus aus Wien
 Song Contest Anlässlich des ersten ESC-Halbfinales gab es viel Lob für den ORF für dessen Organisation
 Bestnote für OrF bei erster Zwischenbilanz
 Dinko Fejzuli
 EBU-Vertreter Jon Ola Sand „erfüllt es mit Freude, im Herzen Europas den Song Contest auszurichten“.
 © A
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 Jon Ola Sand (EBU) stellte dem ORF in Wien ein gutes Zeugnis aus.
 „Das Motto ‚Building
 Bridges‘ wurde ge-
 wählt, weil der ESC
 für Werte wie Toleranz,
 Diversität, Frieden und
 Kreativität steht.“
 AlexAnDer WrAbetz, orF
 Albanien Elhaida Dani „I‘m Alive“Armenien Genealogy: „Face The Shadow“Belgien Loic Nottet: „Rhythm Inside“Estland Elina Born & Stig Rästa „Goodbye To Yesterday“Georgien Nina Sublatti „Warrior“Griechenland Maria Elena Kiriakou „One Last Breath“Rumänien Voltaj „De la capat“Russland Polina Gagarina „A Million Voices“
 Serbien Bojana Stamenov „Beauty Never Lies“Ungarn Boggie „Wars For Nothing“
 Beim ersten Semifinale des diesjährigen Euro-vision Song Contest waren im Schnitt 771.000 Seher (31% Marktanteil) auf ORF eins live da-bei. Zu Spitzen sahen bis zu 874.000 Men-schen zu. Das zweite Halbfinale findet am Donnerstag statt, das Finale am Samstag.
 AuFsteiger 1. hAlbFinAle esC 2015
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Wäre HEROLD MDOnline ein Auto, würde es so aussehen.
 Extreme Leistung – und das zum kleinen Preis: MDOnline (Marketingdaten Online) ist mit Abstand Österreichs stärkste Firmendatenbank und liefert wochenaktuell bis zu 465.000 Personen- und 350.000 Unternehmensdaten. Damit kann man seinen Außendienst effizient steuern, B2B-Zielgruppen einfach und präzise übers Web selektieren und ganz bequem mit Direct Mails beschicken. Ein Mausklick und schon kümmert sich der HEROLD um Layout, Druck und Versand. Auf Wunsch mit Geomarketing-Funktion und deutschen Daten. Mehr Infos: http://marketingdaten.herold.at, Tel. 02236/401-38161
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 Google flirtet mit dem Handel, und die Post will weniger gelbe Zettel
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 retail is detail in Österreich wis-sen die Kunden von onlineshops genau, was sie wollen: ein gutes Preis-Leistungs-Verhältnis, Pro-duktqualität, ser-vice und daten-schutz. Seite 7
 medianet
 Kurz & GriffiG
 Am Montag, den 1. Juni, öffnen die Spielzeug-Geschäfte in ganz Österreich ihre Türen zum Internationalen Kindertag
 LebensmitteL für babies zu süss
 Die AK testete diverse Baby-Nahrungsmittel: Viele Produkte enthalten zu viel Zucker und manchmal Zusatzstoffe Seite 7©
 aPa
 /dpa
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 Wien. Der österreichische Investor und Karstadt-Eigentümer Rene Benko will laut einem Bericht des Handelsblatts die Metro-Waren-haustochter Kaufhof übernehmen. Sein Unternehmen Signa Retail, welches das operative Geschäft der Karstadt-Häuser bündelt, ha-be bereits ein Angebot abgegeben, berichtete die Zeitung gestern, Mittwoch. Sprecher von Metro in Düsseldorf und Signa Holding in Wien wollten den Bericht auf An-frage nicht kommentieren. Unter Berufung auf „mehrere mit der Sa-che vertrauten Personen“ berichtet das Handelsblatt, dass ein Ange-
 bot bereits Anfang Mai im Metro-Aufsichtsrat diskutiert worden sei. Der Kaufpreis liege bei rund 2,9 Mrd. €. Bereits Ende 2011 soll Benko für Kaufhof geboten haben, jedoch hat Metro-Chef Olaf Koch den Kaufhof-Verkauf Anfang 2012 auf Eis gelegt.
 Seit Jahren wird in der Han-delsbranche über eine Fusion der beiden großen deutschen Waren-hausketten spekuliert, mit der um-fangreiche Kosteneinsparungen etwa durch den Abbau einer Zen-trale erzielt werden könnten. Me-tro zählt Kaufhof nicht mehr zum Kerngeschäft. (APA)
 EH Laut Handelsblatt will benko die Metro-Warenhaustochter Kaufhof übernehmen
 Hat Benko für Kaufhof geboten?
 Investor Rene Benko soll bereits 2011 an Kaufhof interessiert gewesen sein.
 © e
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 New York. Der US-Online-Marktplatz Etsy hat die Anleger mit den er-sten Quartalszahlen nach seinem erfolgreichen Börsengang schwer enttäuscht. Der Aktienkurs brach am Dienstag um mehr als 17% ein. Für das erste Quartal meldete Etsy einen überraschend hohen Verlust von 32,7 Mio. €. Der Online-Markt-platz für handgemachte oder ältere Sachen machte dafür ungünstige Wechselkurse sowie einen Unter-nehmensumbau verantwortlich. Der Umsatz stieg unterdessen im Jahresvergleich um 44% auf 52 Mio. €. Etsy hat 1,4 Mio. aktive Ver-käufer und 20,8 Mio. Käufer. (red)
 Online Quartalsverlust nach erfolgreichem börsengang
 Etsy verliert kräftig
 Für das erste Quartal meldet Etsy einen Verlust von 32,7 Mio. Euro.
 Rainer Will (GF Handelsverband), Eva Stüber (ECC Köln), Klaus Müller (Google Österreich) und Walter Hitziger (Ö. Post AG).
 © e
 tsy
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eCommerce Zusammen mit dem österreichischen Handelsverband führte das ECC Köln eine Studie über Erfolgsfaktoren im eCommerce durch
 Underdog Esprit führt Ranking anWien. Amazon ist für die Österrei-cher, wenn es um Onlineshopping geht, die erste Adresse – das steht außer Frage. Umsatzmäßig dürfte es hierzulande ähnlich aussehen, wie in Deutschland, wo im ver-gangenen Jahr 40% des gesamten Online-Umsatzes auf den US-ame-rikanischen Konzern fielen.
 Doch wenn es um die Zufrieden-heit geht, landet der „altbekann-te Platzhirsch“ nicht auf Platz eins, erklärt Handelsverband-Ge-schäftsführer Rainer Will. Zusam-men mit dem ECC-Institut in Köln hat der Handelsverband eine Um-frage unter 2.300 österreichischen Onlinekonsumenten durchgeführt. In der Studie liegt Amazon auf Platz 9 der Top-Onlineshops. An-geführt wird das Ranking (in dem der Umsatz der Unternehmen nicht berücksichtigt wurde) von einem Underdog: dem Webshop von Es-prit, gefolgt von Tchibo/Eduscho, Bipa und Thalia. „Es wurde rein
 nach den Erwartungshaltungen der Konsumenten gefragt“, erklärt Studienleiterin Eva Stüber diesen doch überraschenden Umstand. Und die Erwartungen an die Händ-ler sind sehr unterschiedlich. Denn wenn eine Amazon-Lieferung nach zwei Tagen nicht eintreffe, sind Kunden enttäuscht, so Stüber.
 Bei anderen Händlern wäre das vielleicht nicht der Fall, weil mit einer raschen Lieferung gar nicht erst gerechnet wird. Alles in allem lasse sich zusammenfassen, dass Website-Design, Usability, Preis-Leistung, Sortiment, Service, Be-zahlung sowie Versand und Liefe-rung für Konsumenten die Haupt-
 kriterien sind. Für Händler sei in Zukunft vor allem das Thema Mul-tichannel wichtig, ergänzt Klaus Müller von Google Österreich. Und: Mit dem Thema Bestellungen über mobile Geräte müsse man sich noch intensiver beschäftigen.
 Den Erfolg von Amazon verkennt auch Müller nicht. Andere Händler schafften es aber besser, die „neue und alte Welt miteinander zu ver-binden“, erklärt Müller das Ran-king. „Es kommt auf Kleinigkeiten an. Und diese Detailarbeit bringt auch vor allem heimische Händ-ler vor Amazon.“ Die Studie zeige aber auch, wie wichtig den Kon-sumenten die Recherche via Such-
 maschinen ist. „Die Konsumenten sagen, dass sie auf Shops vor allem auch über Suchmaschinen aufmerksam werden.“ Kaufen – und in Folge Liefern – ist auch für Walter Hitziger von der Post AG ein Thema: „Wenn alle nur noch das kaufen, was sie brauchen – das wär erst ein richtiges Problem für unsere Wirtschaft.“ Er glaubt noch an die Kraft der Printkataloge und spielt auf das Thema Impulsge-bung an. „Wir wissen ja manch-mal noch nicht, was wir brauchen, bevor wir die Dinge sehen.“ Zuver-lässigkeit und die Zurückdrängung des Problems „gelbe Zettel“ hätten indes für die Post Priorität. (dp)
 On- wie Offline zählt für Kunden nicht nur der Preis allein, sondern vor allem Qualität und Service.
 medianet retail – 7REtail & PRodUCERsDonnerstag, 21. Mai 2015
 aK Zu süße Babynahrung
 Sugar, BabyWien. Baby-Kekse und -breie kön-nen wahre Zuckerbomben sein. Das stellten Konsumentenschüt-zer der Arbeiterkammer (AK) OÖ in einem Test von acht Produkten fest. Fünf der Milch-Getreide-Breie waren zu süß, drei der Kek-se enthielten genauso viel Zucker wie herkömmliche Butterkekse, zudem waren in neun Proben un-nötige geschmacksverändernde Zusätze. Die Nahrungsmittel wur-den anhand der Nährwertangaben auf den Packungen bewertet. Laut dem deutschen Forschungsinsti-tut für Kinderernährung sollten in einem Milch-Getreide-Brei ins-gesamt nicht mehr als 12 g Zucker aus Milch und Obst enthalten sein. Diesen Anforderungen entsprachen nur drei der acht getesteten Pro-dukte, der Rest war zu süß. (APA)
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 Suchen Sie den Partner zum Glück?
 Am Anfang steht Ihre Idee, am Ende ein unvergesslicher Event. Und mitten drindie attraktive Location als passender Rahmen: 12 Casinos in ganz Österreich mit dem Congress Casino Baden und dem Studio 44 in Wien.
 Locations im Stil von historisch bis high-tech. Locations mit einzigartigenEvent-Ideen wie Dinner & Casino. Die Möglichkeit für österreichweite Roadshows, Galaabende und Konferenzen bis hin zu Live-Schaltungen. 13 Locations, in denen Sie Ihre Veranstaltungen erfolgreich in Szene setzen können.
 Serviceline: +43 (0)50 777 50 eventlocations.casinos.at [email protected]
 eventlocations.casinos.at
 Business EventsBY CASINOS AUSTRIA
 eventlocations_216x288.indd 1 27.03.15 00:09
 Studienleiterin Eva Stüber vom ECC Köln: „Der Preis ist nicht Hauptkriterium.“
 BUCHTIPP
 Girls, girls, girlsLena Dunham ist nicht perfekt – und hat ge-nau das zu ihrem Markenzeichen gemacht. Um die junge Autorin und Produzentin der TV-Serie „Girls“, in der sie die Hautprol-le spielt, gibt es seit Jahren einen wahren Hype. Die 29-Jährige wurde des Öfteren zum Sprachrohr ihrer Generation erklärt und schafft es immer wieder, das Lebensgefühl einer neuen Generation Frauen auf den Punkt zu bringen. Mit „Not that kind of girl“ feierte Dunham im Oktober des vergangenen Jahres nun auch ihr literarisches Debüt. Das Buch ist eine Mischung aus Autobiografie und Rat-geber, kein literarisches Meisterwerk, aber durchaus witzig geschrieben, ehrlich, direkt und irgendwie erheiternd. S. Fischer Verlag. 20,60 €. ISBN: 978-3-10-015356-2
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