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 KONSUM-VERHALTEN
 + 3.2 Ø + 78 %Festivalbesuche pro Jahr
 + 52 % reisen deutschlandweit zu Festivals an
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S T A N D A R D W E R B E M I T T E L
 FESTIVAL FENCES§ Banner-Platzierung auf dem Festivalgelände und an
 hoch frequentierten Stellen um das Festival; Basis sind vorhandene Bauzaun-Abgrenzungen oder Dreickesflächen
 § Alternativ sind auch Bauwände aus Holz großflächig verkleidbar
 § Spezifikationen: jeweils drei Bauzaun-Megabanner; Gesamtformat 10 x 2 Meter
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 Produktion / Option:
 § Druck, Logistik und Bild-Reporting
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S T A N D A R D W E R B E M I T T E L
 CRANE-SCREEN§ Etabliertes Tool, das bereits europaweit eingesetzt
 wird
 § Unübersehbare Präsenz in über 20 Metern Höhe auf 60 qm Werbefläche
 § Für Dunkelheit ist das System hinterleuchtet
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 § Verkleidung / Fieldbranding und Beleuchtung
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 MOBIL-SCREEN§ Mobiles und somit ortsflexibel Tool
 § Unübersehbare Präsenz in bis zu 7 Metern Höhe auf ca. 18 qm Werbefläche
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S O N D E R W E R B E M I T T E L
 STAGE-SCREEN§ Strahlkräftige LED-Screens an zentralen Bühnen
 § Je nach Bühnenwahl Fokus auf bestimmte Zielgruppen durch Musikrichtung möglich
 § Flächengröße: 16 - 110 qm
 Produktion / Option:
 § Reichweite von 10.000 - 200.000 Besuchern je Festival
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S O N D E R W E R B E M I T T E L
 FLOATING SCREEN§ Schwimmende Werbefläche
 § Einzigartige schwimmende Plattform mit beidseitiger Bestückung von LED-Walls mit bis zu 60 qm Fläche pro Seite
 § Einsatzfähig auf Flüssen, Binnengewässern und flussläufig erreichbaren Seen; beispielweise Rhein, Uferpromenade Düsseldorf oder Havel
 § Kleinere Varianten auch per Lkw-Verladung auf Binnenseen einsatzfähig, z. B. an Wasserski-Seen
 Produktion / Option:
 § Transport zum und vom Einsatzort
 § auch einseitige Bespielung möglich
 § Funk-Anbindungstauglich per 4G
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 SCREEN BOX§ Auf Basis von Seecontainern errichtetes, 2-etagiges
 Tool
 § Obere Fläche ist beidseitig mit Großformat-LED-Screens bestückt, die weithin Sichtbarkeit garantieren
 § Die untere Fläche ist beleuchtet und kann außerdem auch als begehbares Modul genutzt werden
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 Produktion / Option:
 § Positionierung wählbar
 § Lackierung optional
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S O N D E R W E R B E M I T T E L
 STREETART§ Graffiti, Kalligraphie und Illustrationen – urbane
 Streetart erlebt einen weltweiten Aufschwung
 § Als Live-Komponente im Rahmen von Festivals lassen sich authentische Markenbotschaften senden
 § Branding von Objekten und Flächen; eine Interaktion mit Gästen ist dabei jederzeit möglich
 Produktion / Option:
 § Objekt- und Flächendesign möglich
 M E D I A D A T E N - - - - - 2 0

Page 21
                        

S O N D E R W E R B E M I T T E L
 FESTIVAL GATE§ Markeninszenierung in unübersehbaren Großformaten
 § Visuelle Einbettung in Content-Produktion vom Event
 § Aufmerksamkeitsstarkes Individualbranding
 § Platzierung an Ein- und Ausgängen lässt Markenbotschaft an keinem Gast vorüberwandern
 Produktion / Option:
 § Objekt- und Flächendesign möglich
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S O N D E R W E R B E M I T T E L
 REVERSE GRAFFITI§ Die traditionelle Sprühkreide lebt großformatig wieder
 auf: als Ambient-Medium im direkten Festivalumfeld
 § Möglich als: temporäre Reverse Graffitis auf Festivalzuwegungen, am und auf dem Festivalgelände sowie an Parkflächen
 Produktion / Option:
 § Objekt- und Flächendesign möglich
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S O N D E R W E R B E M I T T E L
 DOMO CAMP / MYMOLO§ Festivals neu erleben – mit Domo Camp
 § Marken profitieren von der besonderen Atmosphäre und Strahlkraft des exklusiven Ortes im Rahmen einer angesagten Festivalveranstaltung
 § Gezielte Präsentation und Inszenierung von Produkten in den Unterkünften und/oder im Camp
 § Möglichkeit zur Einladung von relevanten Stakeholdern zu einem unvergesslichen Erlebnis
 § Ideales Areal für Influencer Marketing
 § Branding der Campingfläche möglich
 Produktion / Option:
 § Objekt- und Flächendesign möglich
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S O N D E R W E R B E M I T T E L
 BOX VON RABBIT§ Box von Rabbit bringt alles mit, was eine echte Party
 braucht. Die umgebaute Telefonzelle steckt voll mit Lieblingssongs, Discolicht, Nebel und natürlich einem integrierten Fotoautomaten zum Festhalten des Party-Moments.
 § Branding-Möglichkeiten:
 § Innen & außen
 § Leuchtschild außen
 § Spannfolie innen§ Bildschirme außen (Bewegtbild); drei TV
 Screens (per USB Stick bespielbar)
 § Fotodruck
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 Produktion / Option:
 § Positionierung wählbar
 § Lackierung optional
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+ PUSHFIREDigitale Millennial-Vermarktung
 Reichweite 8.5+ Mio. Unique User2.1+ Mrd. PI130+ Digitale Medien
 Leistungen Dislay, Rich-Media, Native Articles, Programmatic, Werbemittel-Kreation
 S O N D E R W E R B E M I T T E L
 UNITS: VERLÄNGERUNGS-MÖGLICHKEITEN
 + CONTENTFIREContent für Markenkommunikation
 Reichweite
 Leistungen Produktion & Kreation, Foto- & Videografie,Redaktion
 + INFLUENCEFIREInfluencer Marketing
 Reichweite 50.000 Influencerab 10.000 Follower
 Leistungen Kreation, Profiling, Produktion, Vermarktung
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+ 6 BIS 1 WOCHEN VOR DEM FESTIVAL
 § Aktivierung crossmedial
 § Display (u. a. Deezer, Festivalplaner.de, etc.)
 § Native Articles
 § Influencer-Aufruf
 § PR & Social (Ticket-Giveaways)
 S O N D E R W E R B E M I T T E L
 CROSSMEDIALES STORYTELLING
 + AM TAGDES FESTIVALS
 § Markeninszenierung, Visibility
 § Live-Contentproduktion
 § Money Can‘t Buy
 § Influencer Desk
 + 1 BIS 2 WOCHEN NACH DEM FESTIVAL
 § Content-Seeding
 § Come To Store
 § Social Media
 § PR (mit Fotos & Videos)
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