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 Курс БрендингКурс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Курс Брендинг БВШД. Мы можем все. Мы - интеллектуальный спецназ.
 ❖ Стратегия?
 ❖ Маркетинговые исследования?
 ❖ Разработка новых продуктов?
 ❖ Создание и управление брендами?
 ❖ Бренд-дизайн?
 ❖ Продвижение и коммуникации?
 ❖ Дистрибуция и продажи
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Обращение куратора курса Брендинг БВШД Андрея Пуртова
 ❖ Секрет создания лучшего в России и СНГ мультидисциплинарного курса по стратегии, маркетингу, брендингу, дизайну и коммуникациям очень прост: я и десятки экспертов экстра-класса с 2012 года вкладываем в курс Брендинг БВШД все лучшее, что мы знаем и умеем. А наши студенты привносят в курс свой талант, труд и энергетику. И все мы отдаем ему частичку своего сердца. Пожалуйста, не стесняйтесь связаться со мной, если у Вас будут какие-либо вопросы. тел. +7 916 674-78-69 email: [email protected] skype: andrew.pourtov facebook.com/pourtov
 mailto:[email protected]
 http://facebook.com/pourtov
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Кому будет особенно полезно обучение на курсе Брендинг БВШД
 ❖ директора и менеджеры по маркетингу?
 ❖ руководители проектов, филиалов и бизнес-направлений?
 ❖ генеральные директора и владельцы компаний среднего бизнеса?
 ❖ бренд-менеджеры и продакт-менеджеры?
 ❖ директора по рекламе, PR и коммуникациям?
 ❖ топ-менеджеры, арт-директора, креативные директора и дизайнеры рекламных, дизайнерских и брендинговых агентств?
 ❖ владельцы и топ-менеджеры амбициозных стартапов
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Курс Брендинг, Британская Высшая Школа Дизайна
 Команда экспертов
 Россия?Германия?Великобритания?Украина?Хорватия?Беларусь?Казахстан?Нидерланды?
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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❖ Сергей Хромов-Борисов (Санкт-Петербург), генеральный директор SenseCraft, г.редактор Стратегический менеджмент
 ❖ Андрей Длигач (Киев, Украина), генеральный директор AdvanterGroup
 ❖ Наталья Несмачная (Москва), директор по B2C-маркетингу Google, ранее - бренд-менеджер Procter&Gamble
 ❖ Михаил Чернышев (Загреб, Хорватия ), директор по маркетингу Yota, ранее - маркетинг-директор Tele2 Croatia
 ❖ Андрей Пуртов (Москва), продюсер HiBrand, куратор курса Брендинг БВШД
 Команда экспертов-преподавателей курса Брендинг БВШД 2014-2015 (1/4)
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
 ❖ Алена Ткаченко, CMK (consumer & market knowledge) Procter&Gamble
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❖ Алексей Кузнецов (Москва), доцент МГТУ им. Баумана, независимый консультант
 ❖ Ярослав Трофимов (Одесса, Украина), генеральный директор Inspire Metamarketing
 ❖ Андрей Алексеев (Москва), Генеральный директор «Структура воды», ранее - бренд-менеджер Ahmad Tea
 ❖ Бауржан Исаев (Алматы, Казахстан), директор по развитию бизнеса Sanofi, ранее - бренд-менеджер Procter&Gamble
 ❖ Светлана Анурова (Москва), руководитель пресс-службы Google, ранее - PR-директор «Вымпелком»/«Билайн»
 ❖ Екатерина Кускова (Кельн, Германия), директор MarketingComplete/Summex
 Команда экспертов-преподавателей курса Брендинг БВШД 2014-2015 (2/4)
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Команда экспертов-преподавателей курса Брендинг БВШД 2014-2015 (3/4)
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
 ❖ Михаил Дымшиц (Москва), Генеральный директор «Дымшиц и партнеры»
 ❖ Сергей Славинский (Санкт-Петербург), директор Syndicated Brands
 ❖ Дмитрий Фролов (Москва), гл. редактор Research&Trends, ранее - зам. гл. редактора «Индустрия рекламы»
 ❖ Сергей Фененко (Вурден, Нидерланды), директор по стратегии Novocortex
 ❖ Леонид Славин (Москва), куратор курса «Визуальные коммуникации БВШД, арт-директор студии «Табу»
 ❖ Эркен Кагаров (Москва), арт-директор «Студии Артемия Лебедева», ранее - арт-директор «ИМА-дизайн»
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❖ Настасья Савина (Лондон, Великобритания), HR director / Vice-president of corporate communications, ABBYY
 ❖ Татьяна Олешкевич (Москва), владелец Soupmates, ранее - creative lead SapientNitro
 ❖ Максим Якубович (Минск, Беларусь), зам. директора по автоматизации TELS, независимый консультант
 ❖ Анастасия Птуха (Санкт-Петербург), председатель совета директоров Step by Step
 ❖ Игорь Качалов (Москва), Генеральный директор «Ясные решения»
 Команда экспертов-преподавателей курса Брендинг БВШД 2014-2015 (4/4)
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Курс Брендинг, Британская Высшая Школа Дизайна
 Структура и программа
 лидерство?уникальность?практическая ориентация?бескомпромиссный подход?традиции качества?постоянное совершенствование?!
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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❖ МОДУЛЬ 1. Исследования, анализ и стратегия (126 ак. часов)?
 ❖ МОДУЛЬ 2. Разработка брендов и продуктов (156 ак. часов)?
 ❖ МОДУЛЬ 3. Продвижение брендов и продуктов (108 ак. часов)?
 ❖ МОДУЛЬ 4. Групповой дипломный проект (137 ак. часов)
 Курс Брендинг БВШД (9 месяцев, 527 ак. часов) Модульная структура
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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МоскваКуратор курса Брендинг БВШД, Продюсер HiBrandАндрей Пуртов2ВВОДНОЕ ЗАНЯТИЕ НА КУРС БРЕНДИНГ БВШД
 МоскваКуратор курса Брендинг БВШД, Продюсер HiBrandАндрей Пуртов16ФОРСАЙТ
 МоскваConsumer & Market Knowledge, Procter&GambleАлена Ткаченко12КОМАНДНАЯ РАБОТА И
 ВНУТРЕННИЕ КОММУНИКАЦИИ
 МинскРуководитель направления "Бизнес-процессы и управление проектами" в КГ "Здесь и Сейчас"Максим Якубович12УПРАВЛЕНИЕ ПРОЕКТАМИ
 МоскваГлавный редактор, Research&TrendsДмитрий Фролов12РАБОТА СО ВТОРИЧНЫМИ ИСТОЧНИКАМИ МАРКЕТИНГОВОЙ ИНФОРМАЦИИ
 Санкт-ПетербургПредседатель совета директоров, Step by StepАнастасия Птуха12ПРАКТИКА МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ (часть 1)
 Санкт-ПетербургПредседатель совета директоров, Step by StepАнастасия Птуха12ПРАКТИКА МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ (часть 2)
 МоскваConsumer&Market Knowledge, Procter&GambleАлена Ткаченко 12СЕГМЕНТИРОВАНИЕ И ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ИНСАЙТЫ
 Санкт-ПетербургГлавный редактор "Стратегический менеджмент", Управляющий партнер SenseCraftСергей Хромов-Борисов12БИЗНЕС-МОДЕЛИ И
 ЦЕННОСТНЫЕ ПРЕДЛОЖЕНИЯ
 МоскваДоцент МГТУ им. Баумана Алексей Кузнецов12ИНСТРУМЕНТЫ СТРАТЕГИЧЕСКОГО АНАЛИЗА
 АлматыДиректор по развитию бизнеса, SanofiБауржан Исаев12БИЗНЕС-АНАЛИЗ
 МОДУЛЬ №1: ИССЛЕДОВАНИЯ, АНАЛИЗ И СТРАТЕГИЯ - 126 ак. часов
 КиевГенеральный директор, Advanter GroupАндрей Длигач12СТРАТЕГИЧЕСКИЙ МАРКЕТИНГ
 МоскваПрезидент, "Качалов и Коллеги"Игорь Качалов12СТРАТЕГИЯ ДИСТРИБУЦИИ И ПРОДАЖ
 ОдессаГенеральный директор, Inspire MetamarketingЯрослав Трофимов12СМЫСЛОВОЕ ПРОЕКТИРОВАНИЕ
 Санкт-ПетербургГлавный редактор "Стратегический менеджмент", Управляющий партнер, SenseCraft
 Сергей Хромов-Борисов12ИНСТРУМЕНТЫ РАЗРАБОТКИ НОВЫХ ТОВАРОВ И УСЛУГ
 МоскваHead B2C Marketing, GoogleНаталья Несмачная12СТРАТЕГИЧЕСКИЙ БРЕНД-МЕНЕДЖМЕНТ
 МоскваHead B2C Marketing, GoogleНаталья Несмачная12МАРКЕТИНГОВАЯ И БРЕНД-СТРАТЕГИЯ
 МоскваГенеральный директор, «Структура воды. Эффективный действенный маркетинг»Андрей Алексеев12ЭКОНОМИКА МАРКЕТИНГА
 КельнMarketing-Complete/SUMMEX, ДиректорЕкатерина Кускова12ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ
 МоскваКуратор курса Брендинг БВШД, Продюсер HiBrandАндрей Пуртов12НЕЙМИНГ
 МоскваКуратор курса Брендинг БВШД, Продюсер HiBrandАндрей Пуртов12ВИЗУАЛЬНАЯ ИДЕНТИЧНОСТЬ БРЕНДА
 МоскваКуратор курса "Визуальные коммуникации", БВШДЛеонид Славин12ГРАФИЧЕСКИЙ ДИЗАЙН
 МоскваКуратор курса "Визуальные коммуникации", БВШДЛеонид Славин12ТИПОГРАФИКА
 МоскваАрт-директор, "Студия Артемия Лебедева"Эркен Кагаров12БРЕНД-ДИЗАЙН И ВИЗУАЛЬНЫЕ БРЕНД-КОММУНИКАЦИИ
 Санкт-ПетербургДиректор, Syndicated BrandsСергей Славинский12ИНТЕГРИРОВАННЫЕ ИНСТРУМЕНТЫ БРЕНД-МЕНЕДЖМЕНТА
 МОДУЛЬ №2: РАЗРАБОТКА БРЕНДОВ И ПРОДУКТОВ - 156 ак. часов
 Индивидуальная работа Групповая работа
 САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА НАД ПРОЕКТОМ - 120 ак. часов (распределение часов между групповой и индивидуальной работой - на усмотрение проектной группы)
 Анастасия ПтухаАндрей Длигач
 Михаил ЧернышевАндрей АлексеевАндрей Пуртов
 Сергей СлавинскийАлена Ткаченко
 Наталья Несмачная
 КОНСУЛЬТАЦИИ С МЕНТОРАМИ ПРОЕКТОВ - 40 ак. часов (каждая из 8 групп имеет 5 часов консультаций со своим ментором проекта)
 K1_ Алена ТкаченкоK2_Алексей Кузнецов
 K3_Сергей Хромов-БорисовK4_ Наталья Несмачная
 K5_Андрей ПуртовK6_Сергей Славинский
 K7_Леонид СлавинK8_Эркен Кагаров
 K9_Михаил ЧернышевK10_Максим Якубович
 КОНСУЛЬТАЦИИ С ПРОФИЛЬНЫМИ ПРЕПОДАВАТЕЛЯМИ - 80 ак. часа (каждая из 8 групп имеет 1 час консультации с каждым из 10 профильных преподавателей)
 Члены внутренней комиссии на предзащите проектов будут названы весной 2015
 ПРЕДЗАЩИТНАЯ КОНСУЛЬТАЦИЯ - 8 ак. часов (каждая из 8 групп имеет 1 час для предварительной защиты проекта перед внутренней комиссией и консультации на предзащите проекта)
 Члены внешней экзаменационной комиссии будут названы весной 2015
 ЗАЩИТА ГРУППОВОГО ДИПЛОМНОГО ПРОЕКТА - 8 ак. часов (каждая из 8 групп имеет 1 час для защиты проекта и ответа на вопросы экзаменационной комиссии)
 МОДУЛЬ №4: ГРУППОВОЙ ДИПЛОМНЫЙ ПРОЕКТ - 137 ак. часов
 МоскваДиректор по маркетингу, YOTAМихаил Чернышев12КОММУНИКАЦИОННАЯ СТРАТЕГИЯ
 МоскваДиректор по маркетингу, YOTAМихаил Чернышев12ИНТЕГРИРОВАННЫЕ МАРКЕТИНГОВЫЕ КОММУНИКАЦИИ
 МоскваГенеральный директор, "Дымшиц и партнеры"Михаил Дымшиц12МЕДИАПЛАНИРОВАНИЕ
 ЛондонНастасья Савина, HR Director / Vice President Corporate Communications, ABBYY12
 УПРАВЛЕНИЕ ВНЕШНИМИ И ВНУТРЕННИМИ КОММУНИКАЦИЯМИ В КОМПАНИИ И ПОСТРОЕНИЕ ОТНОШЕНИЙ МЕЖДУ БРЕНДАМИ И ЛЮДЬМИ
 МоскваРуководитель пресс-службы, GoogleСветлана Анурова12КОРПОРАТИВНЫЕ КОММУНИКАЦИИ
 ВурденСергей Фененко, Strategy Director, Novocortex12ИНСТРУМЕНТЫ DIGITAL-МАРКЕТИНГА
 ВурденСергей Фененко, Strategy Director, Novocortex12УПРАВЛЕНИЕ РЕПУТАЦИЕЙ БРЕНДА В СОЦИАЛЬНЫХ МЕДИА
 МоскваВладелец, SoupmatesТатьяна Олешкевич12КРЕАТИВ И КОПИРАЙТИНГ
 МоскваВладелец, SoupmatesТатьяна Олешкевич12РАЗРАБОТКА РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ
 МОДУЛЬ №3: ПРОДВИЖЕНИЕ КОМПАНИЙ, БРЕНДОВ И ПРОДУКТОВ 108 ак. часов
 Британская Высшая Школа Дизайна Курс Брендинг, 2014-2015 гг
 Куратор: Андрей Пуртов http://britishdesign.ru/programs/p/branding
 Модуль 1 Исследования, анализ и стратегия
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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МоскваКуратор курса Брендинг БВШД, Продюсер HiBrandАндрей Пуртов2ВВОДНОЕ ЗАНЯТИЕ НА КУРС БРЕНДИНГ БВШД
 МоскваКуратор курса Брендинг БВШД, Продюсер HiBrandАндрей Пуртов16ФОРСАЙТ
 МоскваConsumer & Market Knowledge, Procter&GambleАлена Ткаченко12КОМАНДНАЯ РАБОТА И
 ВНУТРЕННИЕ КОММУНИКАЦИИ
 МинскРуководитель направления "Бизнес-процессы и управление проектами" в КГ "Здесь и Сейчас"Максим Якубович12УПРАВЛЕНИЕ ПРОЕКТАМИ
 МоскваГлавный редактор, Research&TrendsДмитрий Фролов12РАБОТА СО ВТОРИЧНЫМИ ИСТОЧНИКАМИ МАРКЕТИНГОВОЙ ИНФОРМАЦИИ
 Санкт-ПетербургПредседатель совета директоров, Step by StepАнастасия Птуха12ПРАКТИКА МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ (часть 1)
 Санкт-ПетербургПредседатель совета директоров, Step by StepАнастасия Птуха12ПРАКТИКА МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ (часть 2)
 МоскваConsumer&Market Knowledge, Procter&GambleАлена Ткаченко 12СЕГМЕНТИРОВАНИЕ И ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ИНСАЙТЫ
 Санкт-ПетербургГлавный редактор "Стратегический менеджмент", Управляющий партнер SenseCraftСергей Хромов-Борисов12БИЗНЕС-МОДЕЛИ И
 ЦЕННОСТНЫЕ ПРЕДЛОЖЕНИЯ
 МоскваДоцент МГТУ им. Баумана Алексей Кузнецов12ИНСТРУМЕНТЫ СТРАТЕГИЧЕСКОГО АНАЛИЗА
 АлматыДиректор по развитию бизнеса, SanofiБауржан Исаев12БИЗНЕС-АНАЛИЗ
 МОДУЛЬ №1: ИССЛЕДОВАНИЯ, АНАЛИЗ И СТРАТЕГИЯ - 126 ак. часов
 КиевГенеральный директор, Advanter GroupАндрей Длигач12СТРАТЕГИЧЕСКИЙ МАРКЕТИНГ
 МоскваПрезидент, "Качалов и Коллеги"Игорь Качалов12СТРАТЕГИЯ ДИСТРИБУЦИИ И ПРОДАЖ
 ОдессаГенеральный директор, Inspire MetamarketingЯрослав Трофимов12СМЫСЛОВОЕ ПРОЕКТИРОВАНИЕ
 Санкт-ПетербургГлавный редактор "Стратегический менеджмент", Управляющий партнер, SenseCraft
 Сергей Хромов-Борисов12ИНСТРУМЕНТЫ РАЗРАБОТКИ НОВЫХ ТОВАРОВ И УСЛУГ
 МоскваHead B2C Marketing, GoogleНаталья Несмачная12СТРАТЕГИЧЕСКИЙ БРЕНД-МЕНЕДЖМЕНТ
 МоскваHead B2C Marketing, GoogleНаталья Несмачная12МАРКЕТИНГОВАЯ И БРЕНД-СТРАТЕГИЯ
 МоскваГенеральный директор, «Структура воды. Эффективный действенный маркетинг»Андрей Алексеев12ЭКОНОМИКА МАРКЕТИНГА
 КельнMarketing-Complete/SUMMEX, ДиректорЕкатерина Кускова12ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ
 МоскваКуратор курса Брендинг БВШД, Продюсер HiBrandАндрей Пуртов12НЕЙМИНГ
 МоскваКуратор курса Брендинг БВШД, Продюсер HiBrandАндрей Пуртов12ВИЗУАЛЬНАЯ ИДЕНТИЧНОСТЬ БРЕНДА
 МоскваКуратор курса "Визуальные коммуникации", БВШДЛеонид Славин12ГРАФИЧЕСКИЙ ДИЗАЙН
 МоскваКуратор курса "Визуальные коммуникации", БВШДЛеонид Славин12ТИПОГРАФИКА
 МоскваАрт-директор, "Студия Артемия Лебедева"Эркен Кагаров12БРЕНД-ДИЗАЙН И ВИЗУАЛЬНЫЕ БРЕНД-КОММУНИКАЦИИ
 Санкт-ПетербургДиректор, Syndicated BrandsСергей Славинский12ИНТЕГРИРОВАННЫЕ ИНСТРУМЕНТЫ БРЕНД-МЕНЕДЖМЕНТА
 МОДУЛЬ №2: РАЗРАБОТКА БРЕНДОВ И ПРОДУКТОВ - 156 ак. часов
 Индивидуальная работа Групповая работа
 САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА НАД ПРОЕКТОМ - 120 ак. часов (распределение часов между групповой и индивидуальной работой - на усмотрение проектной группы)
 Анастасия ПтухаАндрей Длигач
 Михаил ЧернышевАндрей АлексеевАндрей Пуртов
 Сергей СлавинскийАлена Ткаченко
 Наталья Несмачная
 КОНСУЛЬТАЦИИ С МЕНТОРАМИ ПРОЕКТОВ - 40 ак. часов (каждая из 8 групп имеет 5 часов консультаций со своим ментором проекта)
 K1_ Алена ТкаченкоK2_Алексей Кузнецов
 K3_Сергей Хромов-БорисовK4_ Наталья Несмачная
 K5_Андрей ПуртовK6_Сергей Славинский
 K7_Леонид СлавинK8_Эркен Кагаров
 K9_Михаил ЧернышевK10_Максим Якубович
 КОНСУЛЬТАЦИИ С ПРОФИЛЬНЫМИ ПРЕПОДАВАТЕЛЯМИ - 80 ак. часа (каждая из 8 групп имеет 1 час консультации с каждым из 10 профильных преподавателей)
 Члены внутренней комиссии на предзащите проектов будут названы весной 2015
 ПРЕДЗАЩИТНАЯ КОНСУЛЬТАЦИЯ - 8 ак. часов (каждая из 8 групп имеет 1 час для предварительной защиты проекта перед внутренней комиссией и консультации на предзащите проекта)
 Члены внешней экзаменационной комиссии будут названы весной 2015
 ЗАЩИТА ГРУППОВОГО ДИПЛОМНОГО ПРОЕКТА - 8 ак. часов (каждая из 8 групп имеет 1 час для защиты проекта и ответа на вопросы экзаменационной комиссии)
 МОДУЛЬ №4: ГРУППОВОЙ ДИПЛОМНЫЙ ПРОЕКТ - 137 ак. часов
 МоскваДиректор по маркетингу, YOTAМихаил Чернышев12КОММУНИКАЦИОННАЯ СТРАТЕГИЯ
 МоскваДиректор по маркетингу, YOTAМихаил Чернышев12ИНТЕГРИРОВАННЫЕ МАРКЕТИНГОВЫЕ КОММУНИКАЦИИ
 МоскваГенеральный директор, "Дымшиц и партнеры"Михаил Дымшиц12МЕДИАПЛАНИРОВАНИЕ
 ЛондонНастасья Савина, HR Director / Vice President Corporate Communications, ABBYY12
 УПРАВЛЕНИЕ ВНЕШНИМИ И ВНУТРЕННИМИ КОММУНИКАЦИЯМИ В КОМПАНИИ И ПОСТРОЕНИЕ ОТНОШЕНИЙ МЕЖДУ БРЕНДАМИ И ЛЮДЬМИ
 МоскваРуководитель пресс-службы, GoogleСветлана Анурова12КОРПОРАТИВНЫЕ КОММУНИКАЦИИ
 ВурденСергей Фененко, Strategy Director, Novocortex12ИНСТРУМЕНТЫ DIGITAL-МАРКЕТИНГА
 ВурденСергей Фененко, Strategy Director, Novocortex12УПРАВЛЕНИЕ РЕПУТАЦИЕЙ БРЕНДА В СОЦИАЛЬНЫХ МЕДИА
 МоскваВладелец, SoupmatesТатьяна Олешкевич12КРЕАТИВ И КОПИРАЙТИНГ
 МоскваВладелец, SoupmatesТатьяна Олешкевич12РАЗРАБОТКА РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ
 МОДУЛЬ №3: ПРОДВИЖЕНИЕ КОМПАНИЙ, БРЕНДОВ И ПРОДУКТОВ 108 ак. часов
 Британская Высшая Школа Дизайна Курс Брендинг, 2014-2015 гг
 Куратор: Андрей Пуртов http://britishdesign.ru/programs/p/branding
 Модуль 2 Разработка брендов и продуктов
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Модуль 3 Продвижение компаний, брендов, товаров и услуг
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
 МоскваКуратор курса Брендинг БВШД, Продюсер HiBrandАндрей Пуртов2ВВОДНОЕ ЗАНЯТИЕ НА КУРС БРЕНДИНГ БВШД
 МоскваКуратор курса Брендинг БВШД, Продюсер HiBrandАндрей Пуртов16ФОРСАЙТ
 МоскваConsumer & Market Knowledge, Procter&GambleАлена Ткаченко12КОМАНДНАЯ РАБОТА И
 ВНУТРЕННИЕ КОММУНИКАЦИИ
 МинскРуководитель направления "Бизнес-процессы и управление проектами" в КГ "Здесь и Сейчас"Максим Якубович12УПРАВЛЕНИЕ ПРОЕКТАМИ
 МоскваГлавный редактор, Research&TrendsДмитрий Фролов12РАБОТА СО ВТОРИЧНЫМИ ИСТОЧНИКАМИ МАРКЕТИНГОВОЙ ИНФОРМАЦИИ
 Санкт-ПетербургПредседатель совета директоров, Step by StepАнастасия Птуха12ПРАКТИКА МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ (часть 1)
 Санкт-ПетербургПредседатель совета директоров, Step by StepАнастасия Птуха12ПРАКТИКА МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ (часть 2)
 МоскваConsumer&Market Knowledge, Procter&GambleАлена Ткаченко 12СЕГМЕНТИРОВАНИЕ И ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ИНСАЙТЫ
 Санкт-ПетербургГлавный редактор "Стратегический менеджмент", Управляющий партнер SenseCraftСергей Хромов-Борисов12БИЗНЕС-МОДЕЛИ И
 ЦЕННОСТНЫЕ ПРЕДЛОЖЕНИЯ
 МоскваДоцент МГТУ им. Баумана Алексей Кузнецов12ИНСТРУМЕНТЫ СТРАТЕГИЧЕСКОГО АНАЛИЗА
 АлматыДиректор по развитию бизнеса, SanofiБауржан Исаев12БИЗНЕС-АНАЛИЗ
 МОДУЛЬ №1: ИССЛЕДОВАНИЯ, АНАЛИЗ И СТРАТЕГИЯ - 126 ак. часов
 КиевГенеральный директор, Advanter GroupАндрей Длигач12СТРАТЕГИЧЕСКИЙ МАРКЕТИНГ
 МоскваПрезидент, "Качалов и Коллеги"Игорь Качалов12СТРАТЕГИЯ ДИСТРИБУЦИИ И ПРОДАЖ
 ОдессаГенеральный директор, Inspire MetamarketingЯрослав Трофимов12СМЫСЛОВОЕ ПРОЕКТИРОВАНИЕ
 Санкт-ПетербургГлавный редактор "Стратегический менеджмент", Управляющий партнер, SenseCraft
 Сергей Хромов-Борисов12ИНСТРУМЕНТЫ РАЗРАБОТКИ НОВЫХ ТОВАРОВ И УСЛУГ
 МоскваHead B2C Marketing, GoogleНаталья Несмачная12СТРАТЕГИЧЕСКИЙ БРЕНД-МЕНЕДЖМЕНТ
 МоскваHead B2C Marketing, GoogleНаталья Несмачная12МАРКЕТИНГОВАЯ И БРЕНД-СТРАТЕГИЯ
 МоскваГенеральный директор, «Структура воды. Эффективный действенный маркетинг»Андрей Алексеев12ЭКОНОМИКА МАРКЕТИНГА
 КельнMarketing-Complete/SUMMEX, ДиректорЕкатерина Кускова12ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ
 МоскваКуратор курса Брендинг БВШД, Продюсер HiBrandАндрей Пуртов12НЕЙМИНГ
 МоскваКуратор курса Брендинг БВШД, Продюсер HiBrandАндрей Пуртов12ВИЗУАЛЬНАЯ ИДЕНТИЧНОСТЬ БРЕНДА
 МоскваКуратор курса "Визуальные коммуникации", БВШДЛеонид Славин12ГРАФИЧЕСКИЙ ДИЗАЙН
 МоскваКуратор курса "Визуальные коммуникации", БВШДЛеонид Славин12ТИПОГРАФИКА
 МоскваАрт-директор, "Студия Артемия Лебедева"Эркен Кагаров12БРЕНД-ДИЗАЙН И ВИЗУАЛЬНЫЕ БРЕНД-КОММУНИКАЦИИ
 Санкт-ПетербургДиректор, Syndicated BrandsСергей Славинский12ИНТЕГРИРОВАННЫЕ ИНСТРУМЕНТЫ БРЕНД-МЕНЕДЖМЕНТА
 МОДУЛЬ №2: РАЗРАБОТКА БРЕНДОВ И ПРОДУКТОВ - 156 ак. часов
 Индивидуальная работа Групповая работа
 САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА НАД ПРОЕКТОМ - 120 ак. часов (распределение часов между групповой и индивидуальной работой - на усмотрение проектной группы)
 Анастасия ПтухаАндрей Длигач
 Михаил ЧернышевАндрей АлексеевАндрей Пуртов
 Сергей СлавинскийАлена Ткаченко
 Наталья Несмачная
 КОНСУЛЬТАЦИИ С МЕНТОРАМИ ПРОЕКТОВ - 40 ак. часов (каждая из 8 групп имеет 5 часов консультаций со своим ментором проекта)
 K1_ Алена ТкаченкоK2_Алексей Кузнецов
 K3_Сергей Хромов-БорисовK4_ Наталья Несмачная
 K5_Андрей ПуртовK6_Сергей Славинский
 K7_Леонид СлавинK8_Эркен Кагаров
 K9_Михаил ЧернышевK10_Максим Якубович
 КОНСУЛЬТАЦИИ С ПРОФИЛЬНЫМИ ПРЕПОДАВАТЕЛЯМИ - 80 ак. часа (каждая из 8 групп имеет 1 час консультации с каждым из 10 профильных преподавателей)
 Члены внутренней комиссии на предзащите проектов будут названы весной 2015
 ПРЕДЗАЩИТНАЯ КОНСУЛЬТАЦИЯ - 8 ак. часов (каждая из 8 групп имеет 1 час для предварительной защиты проекта перед внутренней комиссией и консультации на предзащите проекта)
 Члены внешней экзаменационной комиссии будут названы весной 2015
 ЗАЩИТА ГРУППОВОГО ДИПЛОМНОГО ПРОЕКТА - 8 ак. часов (каждая из 8 групп имеет 1 час для защиты проекта и ответа на вопросы экзаменационной комиссии)
 МОДУЛЬ №4: ГРУППОВОЙ ДИПЛОМНЫЙ ПРОЕКТ - 137 ак. часов
 МоскваДиректор по маркетингу, YOTAМихаил Чернышев12КОММУНИКАЦИОННАЯ СТРАТЕГИЯ
 МоскваДиректор по маркетингу, YOTAМихаил Чернышев12ИНТЕГРИРОВАННЫЕ МАРКЕТИНГОВЫЕ КОММУНИКАЦИИ
 МоскваГенеральный директор, "Дымшиц и партнеры"Михаил Дымшиц12МЕДИАПЛАНИРОВАНИЕ
 ЛондонНастасья Савина, HR Director / Vice President Corporate Communications, ABBYY12
 УПРАВЛЕНИЕ ВНЕШНИМИ И ВНУТРЕННИМИ КОММУНИКАЦИЯМИ В КОМПАНИИ И ПОСТРОЕНИЕ ОТНОШЕНИЙ МЕЖДУ БРЕНДАМИ И ЛЮДЬМИ
 МоскваРуководитель пресс-службы, GoogleСветлана Анурова12КОРПОРАТИВНЫЕ КОММУНИКАЦИИ
 ВурденСергей Фененко, Strategy Director, Novocortex12ИНСТРУМЕНТЫ DIGITAL-МАРКЕТИНГА
 ВурденСергей Фененко, Strategy Director, Novocortex12УПРАВЛЕНИЕ РЕПУТАЦИЕЙ БРЕНДА В СОЦИАЛЬНЫХ МЕДИА
 МоскваВладелец, SoupmatesТатьяна Олешкевич12КРЕАТИВ И КОПИРАЙТИНГ
 МоскваВладелец, SoupmatesТатьяна Олешкевич12РАЗРАБОТКА РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ
 МОДУЛЬ №3: ПРОДВИЖЕНИЕ КОМПАНИЙ, БРЕНДОВ И ПРОДУКТОВ 108 ак. часов
 Британская Высшая Школа Дизайна Курс Брендинг, 2014-2015 гг
 Куратор: Андрей Пуртов http://britishdesign.ru/programs/p/branding
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Модуль 4 Групповой дипломный проект (4 члена команды х 137 часов)
 ДИПЛОМНЫЙ ПРОЕКТ
 М4
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов

Page 16
                        

Организация работы над групповым дипломным проектом
 Команда проекта10 профильных консультантов
 Экз. комиссия 1 Экз. комиссия 2 Экз. комиссия 3
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
 МоскваКуратор курса Брендинг БВШД, Продюсер HiBrandАндрей Пуртов2ВВОДНОЕ ЗАНЯТИЕ НА КУРС БРЕНДИНГ БВШД
 МоскваКуратор курса Брендинг БВШД, Продюсер HiBrandАндрей Пуртов16ФОРСАЙТ
 МоскваConsumer & Market Knowledge, Procter&GambleАлена Ткаченко12КОМАНДНАЯ РАБОТА И
 ВНУТРЕННИЕ КОММУНИКАЦИИ
 МинскРуководитель направления "Бизнес-процессы и управление проектами" в КГ "Здесь и Сейчас"Максим Якубович12УПРАВЛЕНИЕ ПРОЕКТАМИ
 МоскваГлавный редактор, Research&TrendsДмитрий Фролов12РАБОТА СО ВТОРИЧНЫМИ ИСТОЧНИКАМИ МАРКЕТИНГОВОЙ ИНФОРМАЦИИ
 Санкт-ПетербургПредседатель совета директоров, Step by StepАнастасия Птуха12ПРАКТИКА МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ (часть 1)
 Санкт-ПетербургПредседатель совета директоров, Step by StepАнастасия Птуха12ПРАКТИКА МАРКЕТИНГОВЫХ ИССЛЕДОВАНИЙ (часть 2)
 МоскваConsumer&Market Knowledge, Procter&GambleАлена Ткаченко 12СЕГМЕНТИРОВАНИЕ И ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ИНСАЙТЫ
 Санкт-ПетербургГлавный редактор "Стратегический менеджмент", Управляющий партнер SenseCraftСергей Хромов-Борисов12БИЗНЕС-МОДЕЛИ И
 ЦЕННОСТНЫЕ ПРЕДЛОЖЕНИЯ
 МоскваДоцент МГТУ им. Баумана Алексей Кузнецов12ИНСТРУМЕНТЫ СТРАТЕГИЧЕСКОГО АНАЛИЗА
 АлматыДиректор по развитию бизнеса, SanofiБауржан Исаев12БИЗНЕС-АНАЛИЗ
 МОДУЛЬ №1: ИССЛЕДОВАНИЯ, АНАЛИЗ И СТРАТЕГИЯ - 126 ак. часов
 КиевГенеральный директор, Advanter GroupАндрей Длигач12СТРАТЕГИЧЕСКИЙ МАРКЕТИНГ
 МоскваПрезидент, "Качалов и Коллеги"Игорь Качалов12СТРАТЕГИЯ ДИСТРИБУЦИИ И ПРОДАЖ
 ОдессаГенеральный директор, Inspire MetamarketingЯрослав Трофимов12СМЫСЛОВОЕ ПРОЕКТИРОВАНИЕ
 Санкт-ПетербургГлавный редактор "Стратегический менеджмент", Управляющий партнер, SenseCraft
 Сергей Хромов-Борисов12ИНСТРУМЕНТЫ РАЗРАБОТКИ НОВЫХ ТОВАРОВ И УСЛУГ
 МоскваHead B2C Marketing, GoogleНаталья Несмачная12СТРАТЕГИЧЕСКИЙ БРЕНД-МЕНЕДЖМЕНТ
 МоскваHead B2C Marketing, GoogleНаталья Несмачная12МАРКЕТИНГОВАЯ И БРЕНД-СТРАТЕГИЯ
 МоскваГенеральный директор, «Структура воды. Эффективный действенный маркетинг»Андрей Алексеев12ЭКОНОМИКА МАРКЕТИНГА
 КельнMarketing-Complete/SUMMEX, ДиректорЕкатерина Кускова12ЦЕНООБРАЗОВАНИЕ
 МоскваКуратор курса Брендинг БВШД, Продюсер HiBrandАндрей Пуртов12НЕЙМИНГ
 МоскваКуратор курса Брендинг БВШД, Продюсер HiBrandАндрей Пуртов12ВИЗУАЛЬНАЯ ИДЕНТИЧНОСТЬ БРЕНДА
 МоскваКуратор курса "Визуальные коммуникации", БВШДЛеонид Славин12ГРАФИЧЕСКИЙ ДИЗАЙН
 МоскваКуратор курса "Визуальные коммуникации", БВШДЛеонид Славин12ТИПОГРАФИКА
 МоскваАрт-директор, "Студия Артемия Лебедева"Эркен Кагаров12БРЕНД-ДИЗАЙН И ВИЗУАЛЬНЫЕ БРЕНД-КОММУНИКАЦИИ
 Санкт-ПетербургДиректор, Syndicated BrandsСергей Славинский12ИНТЕГРИРОВАННЫЕ ИНСТРУМЕНТЫ БРЕНД-МЕНЕДЖМЕНТА
 МОДУЛЬ №2: РАЗРАБОТКА БРЕНДОВ И ПРОДУКТОВ - 156 ак. часов
 Индивидуальная работа Групповая работа
 САМОСТОЯТЕЛЬНАЯ РАБОТА НАД ПРОЕКТОМ - 120 ак. часов (распределение часов между групповой и индивидуальной работой - на усмотрение проектной группы)
 Анастасия ПтухаАндрей Длигач
 Михаил ЧернышевАндрей АлексеевАндрей Пуртов
 Сергей СлавинскийАлена Ткаченко
 Наталья Несмачная
 КОНСУЛЬТАЦИИ С МЕНТОРАМИ ПРОЕКТОВ - 40 ак. часов (каждая из 8 групп имеет 5 часов консультаций со своим ментором проекта)
 K1_ Алена ТкаченкоK2_Алексей Кузнецов
 K3_Сергей Хромов-БорисовK4_ Наталья Несмачная
 K5_Андрей ПуртовK6_Сергей Славинский
 K7_Леонид СлавинK8_Эркен Кагаров
 K9_Михаил ЧернышевK10_Максим Якубович
 КОНСУЛЬТАЦИИ С ПРОФИЛЬНЫМИ ПРЕПОДАВАТЕЛЯМИ - 80 ак. часа (каждая из 8 групп имеет 1 час консультации с каждым из 10 профильных преподавателей)
 Члены внутренней комиссии на предзащите проектов будут названы весной 2015
 ПРЕДЗАЩИТНАЯ КОНСУЛЬТАЦИЯ - 8 ак. часов (каждая из 8 групп имеет 1 час для предварительной защиты проекта перед внутренней комиссией и консультации на предзащите проекта)
 Члены внешней экзаменационной комиссии будут названы весной 2015
 ЗАЩИТА ГРУППОВОГО ДИПЛОМНОГО ПРОЕКТА - 8 ак. часов (каждая из 8 групп имеет 1 час для защиты проекта и ответа на вопросы экзаменационной комиссии)
 МОДУЛЬ №4: ГРУППОВОЙ ДИПЛОМНЫЙ ПРОЕКТ - 137 ак. часов
 МоскваДиректор по маркетингу, YOTAМихаил Чернышев12КОММУНИКАЦИОННАЯ СТРАТЕГИЯ
 МоскваДиректор по маркетингу, YOTAМихаил Чернышев12ИНТЕГРИРОВАННЫЕ МАРКЕТИНГОВЫЕ КОММУНИКАЦИИ
 МоскваГенеральный директор, "Дымшиц и партнеры"Михаил Дымшиц12МЕДИАПЛАНИРОВАНИЕ
 ЛондонНастасья Савина, HR Director / Vice President Corporate Communications, ABBYY12
 УПРАВЛЕНИЕ ВНЕШНИМИ И ВНУТРЕННИМИ КОММУНИКАЦИЯМИ В КОМПАНИИ И ПОСТРОЕНИЕ ОТНОШЕНИЙ МЕЖДУ БРЕНДАМИ И ЛЮДЬМИ
 МоскваРуководитель пресс-службы, GoogleСветлана Анурова12КОРПОРАТИВНЫЕ КОММУНИКАЦИИ
 ВурденСергей Фененко, Strategy Director, Novocortex12ИНСТРУМЕНТЫ DIGITAL-МАРКЕТИНГА
 ВурденСергей Фененко, Strategy Director, Novocortex12УПРАВЛЕНИЕ РЕПУТАЦИЕЙ БРЕНДА В СОЦИАЛЬНЫХ МЕДИА
 МоскваВладелец, SoupmatesТатьяна Олешкевич12КРЕАТИВ И КОПИРАЙТИНГ
 МоскваВладелец, SoupmatesТатьяна Олешкевич12РАЗРАБОТКА РЕКЛАМНОЙ КАМПАНИИ
 МОДУЛЬ №3: ПРОДВИЖЕНИЕ КОМПАНИЙ, БРЕНДОВ И ПРОДУКТОВ 108 ак. часов
 Британская Высшая Школа Дизайна Курс Брендинг, 2014-2015 гг
 Куратор: Андрей Пуртов http://britishdesign.ru/programs/p/branding
 Модульная структура и программа курса Брендинг БВШД
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Курс Брендинг, Британская Высшая Школа Дизайна
 Преимущества
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
 лидерство?международность?формат обучения?атмосфера занятий?качество образования?поддержка выпускников?!
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Преимущества курса Брендинг БВШД (1/6)
 ❖ Лидерство Курс Брендинг БВШД - это 1-ая практическая программа по брендингу и маркетингу в России, существующая с 2012 года и имеющая 60 выпускников. Программа курса и формат обучения уникальны и не имеют аналогов.?
 ❖ Международность На курсе Брендинг БВШД преподают только эксперты-практики из 7 стран мира - России, Германии, Украины, Нидерландов, Хорватии, Казахстана и Беларуси
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Преимущества курса Брендинг БВШД (2/6)
 ❖ Поддержка В 2014 году был создан Клуб Выпускников курса Брендинг БВШД. Членам клуба предоставляются различные бонусы, в том числе возможность посещения выбранных занятий после окончания обучения, доступ к последним версиям материалов курса и т.д.?
 ❖ Качество образования Более 85% выпускников отметили, что обучение на курсе Брендинг БВШД полностью оправдало или превзошло их ожидания. Еще около 10% выпускников сказали, что их ожидания оправдались в значительной степени.
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Преимущества курса Брендинг БВШД (3/6)
 ❖ Постоянные улучшения Ежегодно программа курса Брендинг БВШД и состав преподавателей обновляется на 20-25%, при этом остаются только самые полезные предметы и только самые лучшие преподаватели согласно внутренним опросам студентов?
 ❖ Только реальные проекты На курсе Брендинг БВШД выполняются только реальные проекты для разных областей бизнеса: FMCG, сфера услуг, туризм, промышленность, территориальный брендинг и т.д. Более 90% заказчиков в восторге от выполненного проекта
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Преимущества курса Брендинг БВШД (4/6)
 ❖ Уровень дипломных проектов Все проекты на курсе Брендинг БВШД являются групповыми, их делают команды из 3-4 студентов при консультационной поддержке 20+ экспертов-преподавателей. По своей сложности и мультидисцилинарности, количеству используемых инструментов и масштабу решаемых задач, дипломные проекты на курсе Брендинг БВШД существенно превосходят дипломные проекты во всех вузах России, имеющих программы схожей тематики. В этом легко убедиться, посетив ежегодную открытую защиту дипломных проектов на курсе Брендинг, которая проходит в конце июня.
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Преимущества курса Брендинг БВШД (5/6)
 ❖ Уникальный формат и атмосфера занятий Все занятия на курсе Брендинг БВШД являются практически-ориентированными и сочетают подачу необходимого методического материала с практической работой студентов в мини-группах под руководством эксперта-преподавателя. На занятиях царит уникальная для вуза атмосфера дружбы, инноваций и сотрудничества. По окончанию занятий студенты и преподаватели часто продолжают общение в социальных сетях, в рамках неформальных встреч и совместных проектов.
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Преимущества курса Брендинг БВШД (6/6)
 ❖ Уровень подготовки выпускников В первый год выпуска - в 2013 году - 10 студентов из 30 получили красные дипломы с отличием. Во второй год выпуска - в 2014 году - красные дипломы с отличием получили уже 20 студентов из 29. Выпускники курса - это «интеллектуальный спецназ», способный решать любые задачи в области маркетинга, брендинга и коммуникаций. ?
 ❖ По словам внешних экспертов жюри, работающих на защите дипломных проектов, они впервые в жизни увидели такой высокий общий уровень подготовки студентов.
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Курс Брендинг, Британская Высшая Школа Дизайна
 Дипломные проекты
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
 стратегия?маркетинг?брендинг?дизайн?продвижение?продажи?
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Год: 2014>Отрасль: активный туризм>Команда проекта: >Курс Брендинг БВШД, Группа «C»>Антон Павлов, Марина Лещинская, Юлия Бахарева, Диана Жен>
 RussiaDiscovery
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Год: 2014>Отрасль: брендинг территорий>Команда проекта: >Курс Брендинг БВШД, Группа «F»>Максим Самсонов, Ольга Иванова, >Ольга Спиридонова>
 Камчатка
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Год: 2014>Отрасль: FMCG>Команда проекта: >Курс Брендинг БВШД, Группа «D»>Дмитрий Кобец, Анна Родионова, Татьяна Бедокурова, Алеся Маслова>
 ГК Симеон
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Год: 2014>Отрасль: производство паркета>Команда проекта: >Курс Брендинг БВШД, Группа «E»>Дмитрий Мишин, Вика Уварова, Наталия Короткая>
 Спецкомплект
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Год: 2013>Отрасль: брендинг территорий>Команда проекта: >Курс Брендинг БВШД, Группа «C»>Татьяна Вайкуле, Елизавета Лузева, Юлия Калимуллина>
 Байкал
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Год: 2014>Отрасль: IT>Команда проекта: >Курс Брендинг БВШД, Группа «А»>Александр Матуль, Екатерина Носова, Анастасия Исаева, Анастасия Журавлева>
 РДТЕХ
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Год: 2013>Отрасль: маркетинг территорий>Команда проекта: >Курс Брендинг БВШД, Группа «F»>Денис Митрофанов, Ольга Козырева, Мира Бруман>
 Енисейск
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Год: 2014>Отрасль: инжиниринг, энергосбережение>Команда проекта: >Курс Брендинг БВШД, Группа «J»>Евгений Кустов, Любовь Мартынова, Светлана Рыжова>
 SEAK (hidden energy*)
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Курс Брендинг, Британская Высшая Школа Дизайна
 Отзывы выпускников
 2013 год?2014 год
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Курс Брендинг, Британская Высшая Школа Дизайна
 Брендинг интенсивы
 Зимние ?(8 дней, 80 часов, январь)?!Летние ?(8 дней, 80 часов, июль)?
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Летние и зимние интенсивы на курсе Брендинг БВШД
 ❖ Проводятся в БВШД 2 раза в год: во второй декаде января и первой декаде июля?
 ❖ Продолжительность: 8 дней, 80 ак. часов ?
 ❖ Интенсив ведут лучшие эксперты курса Брендинг ?
 ❖ Работа идет в 4-5 проектных командах по 5-6 человек ?
 ❖ Темами интенсивов были: «Разработка новых брендов и продуктов», «Маркетинг и брендинг в сфере услуг» и др. ?
 ❖ Ближайший брендинг-интенсив пройдет в январе 2015
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
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Курс Брендинг, Британская Высшая Школа Дизайна
 Сотрудничество
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
 обучение?менторство?преподавание?размещение проектов?работа на интенсивах?участие в жюри на защите проектов?
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Курс Брендинг БВШД предлагает Вам сотрудничество Давайте обучаться и работать вместе!
 ❖ Если вы хотите учиться на курсе Брендинг БВШД - заполните заявку: http://order.britishdesign.ru/dpo/?
 ❖ Если Вы считаете, что можете усилить нашу команду как эксперт-преподаватель или у вас есть вопросы - пожалуйста, свяжитесь с куратором курса Брендинг Андреем Пуртовым: [email protected], [email protected] тел. +7 916 674-78-68 facebook.com/pourtov skype: andrew.pourtov
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
 http://order.britishdesign.ru/dpo/
 mailto:[email protected]
 mailto:[email protected]
 http://facebook.com/pourtov
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Курс Брендинг БВШД предлагает Вам уникальную возможность разместить у нас ваш проект!
 !
 ❖ Шаг 1: Заполните нашу анкету для заказчика проекта https://ru.surveymonkey.com/s/N6Q6YNQ?
 ❖ Шаг 2: Дождитесь письма или звонка куратора курса Брендинг Андрея Пуртова?
 ❖ Шаг 3: Обсудите с нами ваш проект в деталях?
 ❖ Шаг 4: В случае выбора нами вашего проекта он будет выполнен командой курса Брендинг к июлю 2015 ?
 ❖ Предложение ограничено. Анкеты принимаются до 30.09.2014
 Курс Брендинг БВШД |«Интеллектуальный спецназ»| Куратор: Андрей Пуртов
 https://ru.surveymonkey.com/s/N6Q6YNQ
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Британская Высшая Школа Дизайна | Курс Брендинг | «Интеллектуальный спецназ»
 До встречи на курсе Брендинг!
 Андрей Пуртов?Куратор курса Брендинг БВШД[email protected]?тел. +7 916 674 78 69?
 http://britishdesign.ru/programs/p/branding/ Тел/факс +7 495 640 30 15
 mailto:[email protected]
 http://britishdesign.ru/programs/p/branding/
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